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TEMATICA PENTRU COLOCVIUL DE ADMITERE 
 

A. CUNOȘTINȚE FUNDAMENTALE ȘI DE SPECIALITATE 
 

1. Concepte privind marketingul produselor agricole și/sau agroalimentare și a serviciilor 
în cadrul economiei de piață 

2. Relații dintre ofertă, cerere de consum, calitate și competitivitate pe piață a produselor 
agricole și agroalimentare 

3. Distribuția, promovarea și valorificarea produselor agricole și agroalimentare 
4. Decizii de marketing, metode și tehnici folosite pentru implementarea strategiilor de produs, 

preț (piața), distribuție, promovare și valorificare a produselor agricole și agroalimentare 
5. Cercetări de marketing 
6. Comportamentul consumatorului (strategii și tactici, atragerea clientelei, reacția consumatorului) 
7. Relațiile dintre marketingul agroturistic și potențialul de dezvoltare a spațiului rural 

 
 

B. PREZENTAREA ȘI FUNDAMENTAREA UNUI PROIECT DE 
CERCETARE ÎN DOMENIU 
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