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CAPITOLUL 1
INTRODUCERE

Obiective generale. Obiectivele etapei. Rezumatul etapei

Denumirea proiectului: ,,Evaluarea stadiului si a potentialului de

dezvoltare a productiei legumicole ecologice in zona de Nord-Est a

Romaniei” — PRODLECO

Scopul proiectului: ,Evaluarea stadiului actual al productiei

legumicole ecologice in zona si stabilirea potentialului fermelor de

a trece la sistemul ecologic de cultivare a legumelor”.

Obiectivele generale ale proiectului

1.3.1. Evaluarea resurselor de cadru natural, economic si social
pentru realizarea conversiei la productia legumicola
ecologica

1.3.2. Studiul  atitudinii  §1  preferintelor consumatorilor si
producatorilor fata de productia legumicola ecologica

1.3.3. Studiul principalilor factori de risc din productia legumicola
ecologica.

1.3.4. Studii de caz referitoare la procesul de conversie la productia
legumicold ecologica.

1.3.5. Elaborarea conceptuald si proiectarea modelelor de trecere
(conversie) la productia legumicola ecologica

Denumirea etapei: Etapa 111/2007: STUDIUL ATITUDINII SI

PREFERINTELOR

Obiectivul etapei: Studiul atitudinii si preferintelor consumatorilor

si producatorilor fatd de productia legumicola ecologica.

Coordonator proiect: Profesor dr. Neculai Munteanu -

Universitatea de Stiinte Agricole si Medicind Veterinard ,,Ilon

Ionescu de la Brad” Iasi

Unitatile participante:

- Universitatea de Stiinte Agricole si Medicina Veterinara ,,Jon lonescu
de la Brad” (U.S.A.M.V.) lasi

- Statiunea de Cercetare-Dezvoltare pentru Legumicultura (SCDL)
Bacau

- Institutul de Cercetdari Biologice (I.C.B.) Iasi, filiala INCDSB
Bucuresti

- Academia Romana — Filiala lasi, Institutul de Cercetari Economice si
Sociale (ICES) ,,Gh. Zane” lasi

1.8.

Colectivul de lucru

1.8.1. Echipa USAMV lasi

- Prof. dr. Neculai Munteanu — director/conducétor proiect
- Prof. dr. Talmaciu Mihai — cercetator/specialist



- Prof. dr. Ulea Eugen — cercetator/specialist
- Prof. dr. Draghia Lucia — cercetator/specialist
- Sef lucrari dr. Stan Teodor — cercetator/specialist
- Asist. dr. Talmaciu Nela — cercetator/specialist
- Asist. drd. Stoleru Vasile — responsabil stiintific proiect
- Asist. drd. Chelariu Liliana — cercetator/specialist
- Programator Trifan Rodica — cercetator/specialist
- Programator Apetrei Veronica — administrator baza date
- Tehnician Stefanovici Lacramioara — administrator baza date
- Ind. drd. Stoleru Carmen Maria — cercetator/specialist
- Ing. drd. Stan Catalin — cercetator/specialist
- Ing. drd. Popa Diana — cercetator/specialist
- Galea Elena — cercetator/specialist
- Bordei Diana — cercetator/specialist
- Bitic Liliana — responsabil evidenta economica
- Ipatioaie Danut-Costel — asistent cercetare
1.8.2. Echipa SCDL Bacau:
- Director, C.P.I Stoian Lucian — coordonator proiect
- C.PII Dr. Falticeanu Marcela — cercetator, responsabil
economic,administrator da date
- C.P.I Dr. Calin Maria - cercetator
- C.P.I Dr. Ambarus Silvica - cercetator
- C.P.III Drd. Cristea Tina Oana — cercetator
- Asistent cercetare drd. Popa Camelia Mihaela — cercetator
- Asistent cercetare Carare Mihaela - asistent cercetare
- Asistent cercetare Draghici Maricica - asistent cercetare
- Asistent cercetare Nantu Andreea - asistent cercetare
1.8.3 Echipa I.C.B. Iast:
- CPI Dr. biolog Diaconu Alecu — responsabil de proiect,
cercetator stiintific
- Biolog drd. Grecu Marius — asistent cercetare, doctorand
- Biolog drd. Cozma Valentin - asistent cercetare, masterand
- Biolog Parepa Madalin - asistent cercetare, masterand
- Ing. prot. mediului Closca Cornelia - asistent cercetare
- Biolog Filote Dragos - asistent cercetare
1.8.4. Echipa ICES Ilast:
- Prof. dr. Ec. Bohateret Valentin-Mihai — responsabil/stiintific
proiect
- Ing. drd. Bruma loan Sebastian — cercetdtor/specialist
- Economist drd. Matei Daniela — responsabil economic proiect



1.9. Valoarea etapei: 233.500 lei (RON)

1.10. Locul de efectuare a cercetarilor:

U.S.AM.V. Iasi, SCDL Bacau, I.C.B. Iasi, ICES Iasi, Regiunea de
Nord-Est a Romaniei

1.11. Motivatia activitatii de cercetare si modul de organizare.
Training

Cercetarile au fost organizate conform Planului de realizare a proiectului;
pe activitatile planificate pentru etapa III ,,Studiul atitudinii si preferintelor”.

Pentru a realiza productia ecologica sunt necesare cateva conditii:

- sa existe conditiile de cadru natural (in special pedoclimatice) care sa
satisfaca cerintele productiei ecologice;

- sa fie asigurate conditiile tehnice, economice si sociale;

- sd existe sau sa fie creat factorul de interes in general, pentru acest tip
de productie;

- sa existe sau sa fie creatd o piata pentru produse ecologice s.a.m.d.

La toate acestea mai trebuie:

- sa existe dorinta din partea producatorilor de a realiza productia
ecologica de legume, precum si cerinta din partea consumatorilor
pentru produsele legumicole ecologice.

Legat de ultima conditie, literatura de specialitate (Darn hofer et al., 2005;
Frezer, 1998; Burton et al., 1999; Drake et al., 1999 s.a), arata ca este deosebit
de important a se cunoaste optiunile producatorilor si consumatorilor fata de
productia ecologici. In acest context imperativ se inscriu activititile acestei
etape, respectiv cunoasterea atitudinii si preferintelor producatorilor si
consumatorilor.

Studiul necesar pentru cunoasterea atitudinii i preferintelor s-a realizat an
mai multe etape, grupate in cele doua activitati prevazute in planul de realizare:

- activitatea III.1. — Elaborarea chestionare pentru studiul atitudinii si
preferintelor, ca si a celui pentru arborele de decizie, stabilirea
modului de intervievare si validarea chestionarelor;

- activitatea II1.2. — Realizarea interviului pe baza de chestionare pentru
atitudine, preferinte si arborele de decizie, prelucrarea datelor folosind
SPSS 12.

Cele doua activitdti au fost realizate Tn mai multe actiuni care sd asigure
realizarea integrald si In cele mai bune conditiuni a programului proiectului.
Aceste actiuni au cuprins:

- elaborarea chestionarelor;

- stabilirea modului de intervievare;

- stabilirea locatiilor (judetelor) pentru fiecare unitate participanta;

- stabilirea perioadei de desfasurare a interviurilor;

- prelucrarea chestionarelor si validarea raspunsurilor;

- introducerea datelor in calculator;

- prezentarea si discutarea rezultatelor;



intocmirea raportului stiintific.

In luna iulie, in zilele de 8 si 9, a fost organizat un workshop, la USAMV
lasi cu care ocazie au fost discutate urmatoarele probleme:

1. Prezentarea raportului de activitate corespunzator etapei a Il a, pe baza
Raportului stiintific prezentat la AGRAL Bucuresti, in ziua de
30.06.2007, de asemenea au fost discutate unele probleme in legatura cu
modul de raportare economico-financiara.

2. Prezentarea programului de lucru pentru realizarea etapei a III a — Studiul
atitudinii si preferintelor pe baza de chestionar.

Principalele elemente de discutie ale workshopului au fost:

Definirea si clasificarea chestionarelor pentru interviuri si sondaje
socio-economice si de atitudine si preferinte;
Definirea atitudinii si preferintelor;
Factorii de care depind atitudinea si preferinta;
Continutul modelului de optimizare ,,arborele de decizie”;
Modul de organizare a interviului;
Modul de prelucrare statistico-matematica;
Programul ,,SPSS — varianta 12 — continut si mod de utilizare;
Interpretarea si analiza rezultatelor;
Elaborarea Raportului de activitate
- Raportul economico-financiar (RIA)
- Raportul stiintifico-tehnic (RST)

De asemenesa au fost stabilite sarcinile concrete pentru fiecare echipa de

cercetare:

USAMYV Iasi : - activitatea II1.1. Realizare chestionare
- activitatea II1.2. Interviuri in judetul lasi
- coordonare si realizare RST
SCDL Bacau: - activitatea III.2 — Interviuri in judetele Bacau si
Neamt;
ICB Iasi: activitatea II1.2. — Interviuri in judetul Suceava
ICES Iasi: activitatea I11.2 — Interviuri in judetele Botosani si Vaslui.

S-a stabilit cd in principiu, la nivelul fiecarui judet sa fie realizate circa
300 de chestionare.

Imediat ce se realizeaza un set de circa 50 de interviuri (chestionare
completate), acestea vor fi predate USAMV lasi pentru a asigura prelucrarea
unitara si introducerea datelor in calculator.

Termenul limitd de predare a documentelor necesare ciatre USAMV a fost
stabilit 15.09.2007.



1.12. Rezumatul etapei

Cercetarile pentru etapa 1112007 ,,Studiul atitudinii si preferintelor” au
fost organizate in perioada iulie-septembrie 2007, de catre un consortiu format
din Universitatea de Stiinte Agricole si Medicind Veterinard Iasi, Statiunea de
Cercetare si Dezvoltare pentru Legumicultura Bacau, Institutul de Cercetari
Biologice Iasi si Institutul de Cercetari Eonomice si Sociale ,,Gheorghe Zane”
din Iasi.

Obiectivul etapei a fost de a cunoaste atitudinea si preferintelor
consumatorilor si producatorilor fatd de productia legumicold ecologica din
judetele Regiunii de Nord-Est a Romaniei.

Realizarea obiectivului propus s-a concretizat in cadrul a doua activitati: 1)
elaborarea unui chestionar adecvat si a protocolului de desfasurare a interviului
s1 2) organizarea interviului, culegerea si prelucrarea datelor experimentale si
realizarea raportului tehnico stiintific.

A fost elaborat un chestionar standard care cuprinde 42 de intrebari, din
care 13 referitoare la gruparea socio-profesionald a respondentilor si 29 intrebari
pentru relevarea atitudinii si preferintelor.

Gruparea socio-profesionala are In vedere sexul, varsta, domiciliul
(rural/urban), nivelul de educatie, venitul pe familie, statutul marital, numarul de
membri in familie s.a.

Atitudinea si preferinta se relevd prin intrebari referitoare la importanta
legumelor in alimentatie, importanta legumelor proaspete, a legumelor ecologice
a legumelor obtinute prin inginerie genetica s.a.; de asemenea sunt avute in
vedere nivelul de pesticide in legume, calitatea legumelor, modul lor de
prezentare, structura sortimentului, rata de consum s.a.

In urma desfasurarii interviului rezulti ¢ gruparea socio-profesionald este
normala fatd de populatia din zone. Au fost chestionati peste 2500 de
respondenti, dar au fost validate numai 2257 de chestionare.

In general populatia pe zone are o atitudine favorabila fati de productia
legumicold, in general, si cea de legume ecologice, in special.

Cei mai multi din respondenti preferda legumele proaspete, de calitate,
ecologice, cu nivel redus de pesticide §i Tngrasdminte de sinteza.

Prin interactiunea expresiei atitudinii si preferintei cu criteriile de grupare
profesionald a reiesit doud serii de concluzii: a) cind existd interactiune,
atitudinea si preferinta sunt influentate de locul de domiciliu, de venit, de nivelul
de educatie, de numarul membrilor in familie si b) cind atitudinea si preferintele
nu sunt influentate de varsta, sex, profesie s.a.



CAPITOLUL 2 5
DESCRIEREA STIINTIFICA SI TEHNICA

RAPORT
privind Activitatea I11.1. — Elaborarea chestionarelor pentru studiul
atitudinii §i preferintelor ca si a celor pentru arborele de decizie, stabilirea
modului de intervievare si validarea chestionarelor

1.13. Preliminarii teoretice

Aceasta activitate a fost realizata de catre USAMYV lasi, in concordanta cu
normele stiintifice de definire si structurare a chestionarelor privind atitudinea si
preferinta.

Cunoscut fiind faptul ca atitudinea si preferinta depind de o serie de
factori obiectivi si subiectivi, chestionarul va trebui sa cuprinda intrebari din
care sd rezulte influenta acestor factori. Aceste intrebari asigurd asa-numita
grupare socio-profesionald a respondentilor. O alta serie de intrebari va asigura
relevarea atitudinii iar o alta serie va pune in evidenta preferinta.

2.1.1. Definirea atitudinii preferintei i factorii ce le influenteazd

Intre atitudine si preferinte sunt multe aseminiri de continut dar si
deosebiri.

Atitudinea se exprima pe baza de opinii cele mai multe ori obiective care
tin cont de fisierul fenomenelor si proceselor, de normele de etica si convietuire
sociala.

Preferinta se exprimd, in general, pe opinii subiective, determinate de
satisfacerea unor cerinte proprii, personale.

De exemplu, ca atitudine se poate spune ca suntem de acord ca a consuma
fructe este un lucru sanatos, dar ca preferinta se exprima parerea ca nu ne plac
fructele. Sau, suntem de acord ca medicamentele sunt necesare (atitudine), dar
nu fac placere adicd nu sunt preferate, nu sunt consumate cu placere (preferintd).

De obicei atunci cand consumatorii sunt intrebati daca le place un anumit
produs, li se cere de fapt sa-si exprime atitudinile. (Chiran , Gandu , 2004).

Este suficient sa spuneti “aceea”, pentru scopuri de masuratoare verbala,
ca celor mai multi dintre cercetatori s li se pard a consimti ca atitudinea este o
promptitudine, o tendintd de a rdspunde intr-un mod sigur, cand se confrunta cu
un anumit stimul.

Multe dintre atitudinile independente sunt de obicei inactive si sunt
expresii in vorbire sau comportare numai cand obiectul atitudinii este perceput
(Oppenheim, 1997).



Atitudinile pot fi definite ca o predispozitie de comportament cunoscuta
dinainte, un rezultat al simtirilor interioare, ce aratd calea favorabild sau
nefavorabila, in legaturd cu un subiect sau serviciu dat.

De aici se poate trage concluzia ca atitudinile nu sunt direct observabile ci
ele trebuiesc deduse de cei care le cerceteazd prin intrebari adresate
intervievatilor.

O atitudine solida fatd de un produs se realizeaza atunci cand se bazeaza
pe o reald folosire a lui. Sunt si atitudini care apar ca un rezultat al
comportamentului chiar daca nu se are in vedere contactul direct cu un anumit
serviciu, de exemplu.

Aceiasi persoand poate avea atitudini puternice sau impotriva subiect,
functie de factorii care-l influenteaza.

Atitudinile sunt de obicei consolidate de increderi (componenta
cognitivd), adesea atrag sentimente (componenta emotionald) care pot conduce
la intentii speciale (componenta conativa sau tendinta de actiune).

Atitudinile ca multe alte determinante de comportament sunt neatentii-
desi ele sunt reale si depind de persoana care le influenteaza.

Sunt si atitudini care se afla la limita, functie de subiectele despre care
oamenii au opinii pro sau contra. De obicei, ele nu surprind psihologii sociali
care acorda mai mult timp si pricepere pentru a gasi modurile lor de masura. Noi
devenim astfel o fortd constient de persuasiva de atitudini cand incercam sa le
schimbam prin procesele de comunicare, publicitate, transformare, educatie si
altele.

Sunt si atitudini care pentru anumite persoane sunt ,.etichetate”, aceasta
deoarece sunt date de anumite curente ca: vegetarianism, liberalism, etc.
Asemenea atitudini trebuiesc privite cu atentie, deoarece este vital in a le masura
atitudinea respectiva si care trebuiesc a fi aproximative. De obicei este mai usor
a spune decadt a face, pentru cele mai multe atitudini, deoarece sunt parti
compuse ale unor largi valori de incredere, sentimente. Este foarte usor a
impune un cadru preconceput (se poate sau nu a fi indrumat ) pentru o atitudine,
dar aceasta ar putea sa decurgd in masura intentionatd pentru a gresi sau pentru a
avea mai multe atitudini dintr-o datd. Nu sunt necesare atitudinile care atarna
impreund intr-un mod logic. Gandirea umana despre natura atitudinii a fost mai
degraba primitiva.

Mult timp omul a tins sa le perceapd ca niste linii drepte, ruland de la
pozitiv prin neutru la sentimente negative pentru obiectul sau rezultatul despre
care este vorba.

Incercirile de a masura locul atitudinii unei persoane pe un figas drept
ori pe o linie continud in asa fel incat sa poata fi descris ca medie pozitiva, sau
ca 0 convingere negativd, au mers pe aceea ca sunt preferate scorurile numerice
ori mediile pe rand.

Nu se gaseste nici o dovadd, oricum, ca modelul linear continuu este
neaparat corect, desi el face lucrurile mult mai usor in masurarea propunerilor.



Atitudinile au multe atribute. Cele prezentate fac referire in special la continutul
lor.

Orice atitudine are si intensitate. Ea poate fi evident mai puternica sau mai
slaba. De exemplu, obtinerea legumelor pe substraturi nutritive artificiale poate
genera atitudini de intensitati diferite. Astfel, ne putem astepta de a fi ultimii in a
consimti sau nu daca suntem de acord, cu toata convingerea, n a cultiva sau nu
legume pe medii artificiale.

Intensitatea atitudinii este un atribut foarte important, deoarece determina
functionarea atitudinii.

Puterea predicativa a masuratorii, va depinde in functie de patru elemente
comportamentale posibile: actiunea, tinta, timpul si contextul.

Actiunea se referd la comportamentul specific de interes: cumpararea,
folosirea, Tmprumutarea. Este imperativ ca mdsurarea atitudinii sa reprezinte
corect elementul actiune, Intrucat esecul sd realizeze acest lucru si poate fi
accentuat In detrimentul corectitudinii predictiei lor.

Tinta. Elementele tintd pot fi foarte generale (ex.: cumpararea legumelor
proaspete) sau foarte specifice (ex: cumpdrarea de tomate, dintr-un anumit soi).
Gradul de specificitate a tintei depinde de comportamentul de interes.

Timpul. Acest element insistd asupra timpului in care comportamentul
este preconizat sd se intample. Cu cat timpul evaluarii este mai apropiat de
timpul actiunii, cu atat predictia atitudinilor poate fi facutd mai corect. Nevoia
de evaluare a atitudinilor, cu mult inainte fatd de comportamentul real,
actioneaza Tmpotriva fortei relatiei atitudine-comportament. Atitudinile nu sunt
statice. Ele se pot schimba usor ca rezultat al unor circumstante neasteptate si al
unor influente situationale.

Contextul sau Tmprejurarea se refera la cadrul in care comportamentul are
loc. Comportamentul este uneori mai afectat de presiunea mediului social decat
de atitudinile personale. Cei mai multi oameni au cel putin experienta unei
situatii Tn care au facut ceva nu pentru cd aceea a fost dorinta lor personala, ci
din cauza influentei sociale.

In consecinti, masurarea atitudinilor este adesea urmati de misurarea
influentelor sociale pentru predictia comportamentului.

Sunt si atitudini, care studiate in profunzime pot atinge filozofia
fundamentala de viata a persoanei, in timp ce altele pot fi superficiale. Aceste
“Atitudini superficiale” au fost denumite de Oppeinheim, in 1997, opinii.
Opiniile la randul lor genereaza atitudini. O atitudine este astfel un manunchi de
opinii. Atitudinile la randul lor creeaza valori, iar la nivel diferit, acestea din
urma contureaza personalitatea.
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Fig. — Arborele formarii personalitdtii pe baza atitudinilor

2.1.2. Continutul §i structura chestionarelor de analiza a atitudinii si
preferintelor

Chestionarul este o lista de intrebari de diferite forme care sunt puse oral
sau 1n scris In vederea culegerii de informatii relative la un subiect (Chirouze,
1985 citat de Buia, 2003).

Orice chestionar este unic prin forma si fond.

Redactarea chestionarului este o problemd dificilda mai ales in cazul
studiilor de piatd, deoarece nu existda o formula unica de elaborare care sa
conduca la stabilirea unui chestionar foarte bun. De fapt un chestionar este
considerat a fi bun, atunci cand furnizeaza raspunsuri asteptate, adevarate si
utilizabile.

In redactare unui chestionar trebuie si se tina cont de urmitoarele aspecte:

e lungimea chestionarului;

e tipul de intrebari ce vor fi utilizate;
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e limbajul utilizat;

e modul de prelucrare;

e cvitarea erorilor involuntare.

Un chestionar este planificat, scris, construit si verificat cu mult timp
inainte de a fi utilizat.

Elaborarea chestionarului tine cont in primul rdnd de obiectul anchetei.
Intrebarile si eventualele probleme ce intervin in elaborarea lor sunt legate strict
de obiectivele care sunt urmadrite.

Daca informatiile privesc subiecte petrecute, atunci formularea si
elaborarea chestionarelor se realizeazi mai usor. In cazul unor probleme noi,
timpul pentru elaborarea chestionarului este mai lung si mai dificil de elaborat.
In cazul in care ancheta vizeazi atitudinea persoanelor chestionate, intrebarile
privind exprimarea acestora sunt usor de formulat; in cea mai mare parte se
primesc raspunsuri (fiecare isi exprima atitudinea in legatura cu subiectul in
cauza). Cel mai dificil in culegerea de informatii privind atitudinile il reprezinta
masurarea intensitatii acestora. Avand in vedere cele formulate mai sus trebuiesc
a fi evitate Intrebarile care ar conduce la aparitia de erori in raspuns.

Erorile pot fi provocate voluntar, de catre respondenti, datoritd mascarii
unei atitudini, opinii etc, sau pot fi involuntare deoarece problema in cauza nu a
fost inteleasa.

Orice chestionar trebuie sa fie confidential.

In studiul de fati a fost folosit un chestionar propriu, conceput dupi
normele prevazute de literatura de specialitate ( Oppenhemi, 1997 ).

Chestionarul relevant are ca scop cunoasterea atitudinii si preferintei
respondentelor fatd de produsele legumicole sustenabile. Conform normelor,
chestionarul include si elemente de grupare socio-profesionald cunoscut prin
faptul ca raspunsul la intrebari depinde in mod esential de ---- respondentelor
intr-un anumit grup socio-profesional.

De asemeni, chestionarul referitor la produsele legumicole obtinute in
sisteme de agriculturd sustenabila, priveste atat aspecte socio-profesionale cat si
aspecte atitudinale si de preferinta.

Aspectele socio-profesionale,reprezentate de sase intrebari, se refera la
varsta, sex, numarul de membri ai familiei, venitul net pe membru de familie,
nivelul de instruire dar si pregatirea profesionala.

Aspectele atitudinale si de preferintd cuprinse in chestionar vizeaza in
special consumul de legume, produse atat in sistem sustenabil cat si
conventional. Se au 1n vedere si cunostintele pe care cei chestionati le au fatd de
legislatia ecologica de obtinere a legumelor ecologice. Preferinta si atitudinea
consumatorilor fatd de produsele legumicole sunt scoase in evidentd printr-un
set de 39 de intrebari.

2.1.3. Formularea intrebarilor deschise sau inchise
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Pentru evitarea unor incoveniente, intrebarile puse trebuie sa intocmeasca
o serie de caracteristici bine definite [Helfer, 1985]. Astfel ele trebuie sa fie:

* usor de inteles, adicd sd nu contind cuvinte ce nu pot fi intelese de orice
respondent;

* stimulatoare, adica intrebarile puse trebuie sa incite la un raspuns;

 precise, adicd sd antreneze raspunsuri usoare si sa permitd o buna
prelucrare a datelor culese.

Inainte de a vedea in ce maniera se prezintd chestionarul, trebuie rezolvate
problemele legate de continutul intrebarilor, ca de exemplu: tipul si forma
intrebarilor, succesiunea lor si codificarea.

Pentru redactarea chestionarului este nevoie sa fie stabilite tipuri de
intrebari. Alegerea nu este indiferentd, ci fiecare tip corespunde nevoilor
specifice anchetei. Mai multi autori (Lejeune, 1993; Javeau, 1997) clasifica
intrebarile in:

* intrebari inchise;

* intrebari deschise;

* intrebari semi-deschise.

Intrebarile inchise, sunt acele intrebiri pentru care raspunsurile sunt
fixate dinainte si repondentii trebuie sa aleagd din variantele de raspunsuri
propuse. Acest tip necesitd o precodificare a raspunsurilor, ceea ce va permite
prelucrarea imediati a acestor intrebari. Intrebarile inchise sunt usor de
exploatat, acestea determinand utilizarea frecventd a lor. In cazul anchetelor
asupra atitudinilor, este dificil sa se asigure exclusivitatea prin variantele de
raspuns propuse.

In cazul lucririi de fata s-au folosit doar doua tipuri de intrebiri inchise:
cu raspuns unic $i cu scale nuantate de raspuns.

Intrebarile cu raspuns unic sunt acelea unde respondentul trebuie si aleaga
doar o varianta de raspuns. Acestea sunt cel mai usor de prelucrat statistic.

Intrebarile cu scale ale atitudinilor, permit nuantarea raspunsurilor pe o
gradatie de tip: foarte mult versus deloc. Aceasta se realizeaza explicitand
fiecare raspuns prin note de la 0 la 10. De exemplu in intrebarea: ,,Cat de mult
va place si consumati legume proaspete?”. Intrebari de genul celei prezentate
mai sus permit masurarea atitudinilor prin note, simplificand prelucrarea si dand
posibilitatea efectudrii unor analize.

Aceste intrebdri pot fi caracterizate prin:

-se preteaza cel mai bine la prelucrarea si analiza statisticd, se prelucreaza
repede fara sa necesite analize intermediare complicate;

-sunt usor de inteles si se poate raspunde repede;

-garanteaza un anumit anonimat;

-servesc la gruparea respondentilor;

-prezintd pericolul “de a dicta” raspunsul celui anchetat, in masura in care
raspunsul la care s-a gandit nu figureaza printre cele posibile.
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Intrebarile deschise (Buia, 2003) sunt acelea care lasa pe cel interesat sa

raspunda fara nici o constrangere. Intrebarile deschise se prezinta astfel:

e sunt nestructurate, sunt intrebarile la care respondentii pot sa raspunda
cum doresc; de exemplu in Intrebarea: ’Ce parere aveti...?”

e completarea unei fraze, cand respondentilor li se prezintd o fraza
incompletd pe care trebuie sa o completeze, etc.

Acest tip de intrebare prezinta unele caracteristici:

- daca sunt bine formulate, se pot obtine informatii asupra oricarui
subiect;

- sunt indispensabile in ce priveste culegerea de informatii, cum sunt
cele legate de masurarea atitudinilor;

- utilizarea lor este impusa in cazul in care nu pot fi prevazute toate
raspunsurile posibile;

- formularea lor este delicatd, de aceea ele trebuie sa fie cuprinzatoare,
sd nu comporte ambiguitdti §i contrasensuri;

- prelucrarea lor este anevoioasa si costisitoare.

1.14. Scop si obiective
Scopul acestei activitati este de a concepe si redacta un chestionar

corespunzator care sa releve atitudinea si preferintele populatiei din Regiunea de
Nord-Est a Romaniei, in functie de principalii factori socio-profesionala.

AN e

~

In vederea realizarii scopului au fost stabilite urmatoarele obiective tinti:
Stabilirea inrebarilor ce definesc gruparea socio-profesionala;

Stabilirea intrebarilor ce exprima atitudinea respondentilor;

Stabilirea intrebarilor ce definesc preferintele respondentilor;

Stabilirea Intrebarilor din arborele decizional;

Stabilirea tipului de raspunsuri asteptate;

Stabilirea formei de prezentare a chestionarului si de incadrare a
intrebarilor in pagina;

Stabilirea modului de intervievare;

Validarea chestionarelor.

1.15. Material si metoda
Chestionarul a fost elaborat de catre echipa USAMYV lasi, impreuna cu

colegii de la ICES Iasi. Forma finald a fost supusa dezbaterii intregului colectiv
de cercetare de la cele patru unitati colaboratoare.

Realizarea chestionarului a fost realizatd pe baza unei bogate bibliografii

in domeniu (Buia si colab., 2003, Chiran si colab., 2003; Munteanu si Rominger,
2001; Oppenheim, 1997).

Referitor la primul obiectiv, respectiv formularea intrebarilor ce definesc

gruparea socio-profesionald s-a avut in vedere urmatoarele criterii: sexul, mediul
de domiciliu, varsta, numarul membrilor in familie, nivelul de instruire, venitul
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net, profesia, statutul marital, persoane in intrefinere, consumator/non-
consumator de legume, producator sau consumator de legume s.a.

Referitor la al doilea obiectiv — formularea intrebarilor ce definesc
atitudinea au fost propuse spre atentie criteriile: posibilitatea de a procura
legume, valoarea legumelor, locul unde se produc legumele, modul cum sunt
produse legumele, cine produce legumele, valoarea legumelor romanesti fata de
cele straine, valoarea legumelor ecologice, pretul legumelor ecologice, modul
de prezentare, cerintele consumatorului, legume obtinute de la organisme
modificate genetic, legislatia referitoare la legumele ecologice.

Referitor la obiectivul al treilea — formularea intrebarilor ce releva
preferinta respondentilor au fost luate in considerare urmatoarele criterii: locul
de producere, modul de producere, tipul producatorului, aspectul produselor §i
modul de prezentare (ambalare, etichetare), tipuri §i soiuri de legume §.a.

Realizarea obiectivului al patrulea, respectiv formularea intrebarilor
pentru arborele decizional, au fost alese intrebari din ansamblul chestionarului,
astfel incat in final sa se poatd trasa retele de intrebari si raspunsuri in mod
inlantuit. Arborele decizional va cuprinde 1intrebarile de grupare socio-
profesionald si 2-3 intrebari de atitudine si/sau preferinta.

Obiectivul al cincilea, referitor la raspunsurile asteptate, au fost alese trei
categorii de model de raspuns, in functie de continutul intrebarii. Pentru toate
criteriile, in general sau folosit intrebarile inchise cu variante de raspuns.

Pentru realizarea obiectivului sase, referitor la forma de prezentare a
chestionarului, s-a optat pentru un format usor de tehnoredactat, cu scriere clara,
concisd, fard echivocuri, pe un numdr rezonabil de pagini, numarul intrebarilor
sa fie suficient de mic, Incat sa se poata raspunde intr-un timp destul de scurt
(15-20 minime).

Stabilirea modului de intervievare (obiectivul sapte) a necesitat dezbateri
intre membrii colectivului de cercetare, avandu-se in vedere urmatoarele

- panel deschis (public) cu specialisti sau de o anumita categorie socio-

profesionala;

- proba de sondaj la nivelul intregii regiuni;

- interviu ,face to face’;

- interviu telefonic sau prin corespondenta;

- Interviu asistat;

- interviu neasistat s.a.;

- chestionare pentru specialisti;

- chestionare pentru nespecialisti s.a.

Validarea chestionarelor — obiectivul opt este un obiectiv care a fost
realizat la USAMYV lasi, folosind o proba de sondaj relativ redusd, cu persoane
ce au format un grup socio-profesional compact — 50 de studenti din anul IV de
la Facultatea de Horticulturd. Validarea a urmdrit sd pund in evidentd
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crectitudinea intrebarilor, claritatea acestora, uniformitatea raspunsurilor pentru
anumite intrebari s.a.

1.16. Rezultate obtinute
1.16.1. Forma si continutul chestionarului. Chestionarul este
prezentat In continuare.

Chestionarul este realizat pe opt pagini A4. Pe prima pagina este trecut
antetul care cuprinde denumirea universitatii, denumirea facultatii si denumirea
contractului de cercetare. Dupa titlul ,,Chestionar de evaluare stiintifica” este
scris titlul proiectului.

Se indeplineste apoi conditia de a preciza faptul ca acest chestionar este
CONFIDENTIAL. Acest lucru se respecta prin aceea ca nu se cer date privind
numele si prenumele respondentului, domiciliul, varsta, ori data nasterii etc., ori
semnatura.

Chestionarul cuprinde 45 de intrebari. Primele 16 intrebari asigurd
incadrarea socio-profesionala a respondentilor, iar urmatoarele 29 de intrebari au
rolul de a releva atitudinea si preferintele intervievatilor.

Din primele 16 intrebari, un numar de 13 intrebari sunt cu raspunsuri date
(sugerate), iar trei sunt cu scale zecimale simple sau lisa, denumite si scale
Likert.

Cele 29 de intrebari, referitoare la atitudine si preferinta, sunt gradate cu 5
(cinci) trepte, respectiv variante de raspuns, asezate de la stinga la dreapta:

- sunt intrutotul de acord

- sunt de acord

- sunt nesigur

- nu sunt de acord

- nu sunt deloc de acord

Pe ultima pagind, la sfarsit se ataseaza o propozitie de multumire: ,,Va
multumim pentru timpul si atentia Dumneavoastra!”
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Universitatea de Stiinte Agricole §i Medicind Veterinara lasi
Facultatea de Horticulturd
Contract CEEX 31/2006-PRODLECO

Chestionar de evaluare stiintifica

(c) D

Aspecte

social-

profesionale | “Studiul privind atitudinea si preferintele

consumatorilor si producatorilor fata de productia
legumicola ecologica”

@ Acest chestionar este strict CON FIDENTIAL !
1.Sunteti de sex : (va rugam sd marcati cu x intr-una din casute)
masculin 0
feminin 0

2. Locuiti in mediul : (va rugdm sa marcati cu x intr-una din cdsute)

rural (J
urban (J

3. In ce grupa de varsta va incadrati ? (va rugadm sa marcati cu x Intr-una din
casute)

18-25ani [
26-40ani [
41-65ani [
peste 65 ani 0

4. Care este numarul de membri ai familie1 Dumneavoastra?
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5. Care este nivelul Dumneavoastra de instruire ? (va rugadm sd marcati cu x intr-
una din casute)

cel mult 8 clase 0
10 clase/ scoala profesionala 0
licew/ scoala postliceala 0

colegiu/ facultate/ studii postuniversitare ()

6. In ce grupa de venit net (lei) va incadrati ? (va rugdm sd marcati cu x intr-una
din casute)

pana la 400
400 — 800
800 — 1200
1200 — 2000
peste 2000

Qaaaa

7. Puteti da, va rugam , detalii cat mai exacte despre profesia pe care o practicati
(')

8. Sunteti : (vd rugdm sd marcati cu X intr-una din casute)

casatorit (a) 0
necasatorit (a) 0
divortat @) OJ
alte situatii O

9. Aveti copii si alte persoane in Intretinere?
paA O N O

10.Cate persoane aveti in intretinere?

11. In general, va place sd consumati legume proaspete ? (va rugdm sa marcati
cu x intr-una din casute)
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paA O N O

12. Daca Da, cat de mult va place sa consumati legume proaspete ? (Va rugam
sd marcati cu un x pe scald, punctul unde credeti cd se afla parerea
Dumneavoastra)

Extrem de mult Absolut deloc

13. Cat de des consumati legume proaspete ? (va rugam sa marcati cu X intr-una

din casute)
O data sau de mai multe ori pe zi 0

De 4-5 ori pe saptdmana 0
De 2-3 ori pe saptamana 0
O data pe saptimana 0

Mai putin de o data pe saptaimana 0
14. Va declarati consumator de legume ecologice, si in ce masura?

Da Nu

v v

15. Va declarati producator de legume ecologice, si in ce masura?

Da Nu

o o
v v

16. Depinde de sezon consumul de legume proaspete ? (va rugam sa marcati cu

x intr-una din casute) pAa O Nnu O
Q )
Aspecte
atitudinale si de Vi rugim si inconjurati doar unul din
preferinta fata de » . e o e
rispunsuri, pentru fiecare din afirmatiile
urmatoare

1. Legumele proaspete sunt produse alimentare usor de procurat.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

2. In familia mea cumpér legume, deoarece sunt produse alimentare preferate.
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Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

3. Eu consider ca legumele proaspete sunt sandtoase pentru familia mea.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

4. In general, sunt satisficut de sortimentul de legume existent pe piata.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

5. In momentul in care cumpar legume, ma intereseaza locul unde au fost
produse (sera, solarii, camp).

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

6. Prefer legumele obtinute in cdmp celor din sera.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

7. Cand cumpar legume ma intereseaza cine este producatorul acestora.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

8. Legumele romanesti sunt cele mai bune.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

9. Legumele din import nu au gustul la fel de bun ca a celor romanesti.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord
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10. Legumele din import completeaza piata in extrasezon.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

11. Legumele de la producatorii particulari sunt superioare celor din fermele
specializate.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

12. Cumpar legume numai de la producatorii particulari.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

13. Nu cumpar legume din import pentru ca nu-mi plac.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

14. As aprecia o ambalare si o prezentare superioara a sortimentului de legume.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

15. Pretul legumelor depinde de calitatea lor.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

16. Apreciez aspectul uniform al legumelor in momentul in care le cumpar.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord
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17. Cumpar preferential anumite tipuri, varietati sau soiuri de legume.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

18. Fermierii ar trebui sd tind seama de continua schimbare in cerintele si
gusturile consumatorilor.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

19. Ma ingrijoreaza nivelul de pesticide (produse chimice) din legume.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

20. Cred ca nivelul de pesticide (produse chimice) al legumelor din import ¢ mai
mare.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

21. Nu o sa consum niciodata legume obtinute prin inginerie genetica.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

22. Nu stiu care este diferenta dintre produsele legumicole obtinute folosind
produse chimice (Tngrasaminte, substante de combatere a bolilor si daunatorilor)
si cele obtinute farad a folosi aceste substante.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord
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23. Nu cunosc care este diferenta dintre produsele legumicole obtinute in mod
obisnuit si cele obtinute prin mijloace ecologice, organice sau biologice.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

24. Pentru mine nu este nici o diferentd intre produsele ecologice, organice sau
biologice.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

25. Considerati ca legumele ecologice sunt mai sanatoase.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

26. As cumpara legume obtinute ecologic.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

27. Ati accepta sa cumparati legume ecologice chiar daca sunt mai scumpe?

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

28. Consider ca introducerea pe piatd a legumelor ecologice certificate, ar fi de
dorit.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

29. Stiti cum sunt marcate/etichetate/notate produsele legumicole ecologice

Stiu foarte bine Stiu bine si Stiu , dar nu Stiu ceva, Nu am
acest aspect am vazut am vazut dar nesigur cunostinte
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30. Aveti cunostinte despre logo-ul “ae” de pe produsele ecologice

Stiu foarte bine Stiu bine si Stiu , dar nu Stiu ceva, Nu am
acest aspect am vazut am vazut dar nesigur cunostinte

31. Credeti ca produsele legumicole ecologice se gasesc in cantitate suficienta
pe piata ?

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

32. Credeti ca ar fi necesar ca statul sa sprijine productia de legume ecologica

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

33. Nu cumpar produse ecologice pentru cad sunt prea scumpe.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

34. Nu cumpar produse ecologice, pentru ca, desi se crede ca sunt mai
sandtoase, nu au un aspect atragator.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

35. Daca ati fi intrebat, a-ti sustine o legislatie ferma (puternicd, severd) pentru
producerea ecologica a legumelor.

Sunt intru totul Sunt Sunt Nu sunt Nu sunt deloc
de acord de acord nesigur de acord de acord

Va multumim pentru
timpul si atentia
Dumneavoastra!
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2.4.2. Scheme ale arborelui decizional

La nivelul chestionarului realizat se pot concepe o multitudine de scheme
ale arborelui decizional in functie de numarul de ramuri (trepte), respectiv
intrebari. Ramurile de bazd pot incepe cu anumite intrebdri in functie de
interesul (factorul/factorii) fatd de care este necesar un raspuns final.

Urmarind, (de exemplu) intrebarile 1, 2, 3, 5 si intrebarea finala 11, se
poate elabora o schema de arbore decizional prin care sa cunoastem care este
procentul de persoane care prefera consumul legumelor proaspete in functie de
anumite elemente (criterii) ale profilului socio-profesional definit de intrebarile
1,2, 3 si5, conform schemei.

o

- la intrebarea 1 sunt doua variante de raspuns: masculin si feminin;
- la intrebarea 2 sunt, de asemenea, doua variante de raspuns: rural si urban;
- la intrebarea 3 sunt patru variante de raspuns: 18-25 ani, 26-40 ani, 42-65 ani
si peste 65 ani;
- la intrebarea 5 sunt cinci variante de raspuns: pana la 400, 400-800, 800-1200,
1200-2000, peste 2000;
- la intrebarea 11 sunt doua variante de raspuns: da si nu

La nivelul tuturor respondentilor, un procent ,,a” din acestia va raspunde
DA iar un alt procent ,,1-a”, va raspunde NU. Dar la nivelul variantelor
arborelui decizional 1-2-3-5-11, cele doud valori procentuale se impart intr-un
numdr de variante egal cu produsul variantelor de raspuns pentru cele cinci
intrebari ale arborelui decizional, adica 2 x 2 x 4 x 5, adica totalul respondentilor
se impart in doud grupe barbati si femei, fiecare grup cuprinde cate doua grupe,
din mediul rural si din mediul urban; la randul lor, fiecare din cele patru grupe
cuprinde cate patru grupe de varsta, rezultand 16 grupe, care fiecare in parte va
cuprinde cate cinci grupe de venit, rezultand 80 de grupe de respondenti. In final
fiecare grupa va raspunde cu DA sau cu NU, obtinanduase in final 80 x 2 = 160
de tipuri de raspuns. Arborele decizional va permite de exemplu raspunsul:
barbatii, din mediul rural, cu varsta de 26-40 ani si un venit 400-600 lei au
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raspuns la intrebarea referitor la placerea de a consuma legume proaspete un
procent de ,,a” cu DA si in procent de ,,b” cu NU. In final Ya; + Yb; = 100%.

Dupa acest model se pot pune in ipotezd o multitudine de variante ale
arborelui decizional.

Programul de prelucrare statistica prevazut a fi folosit, respectiv SPSS11
(Special Program for Social Statistics — variant 11) va permite diferite variante
de raspuns, inclusiv cele de felul: din cei care prefera sa consume legume
proaspete, in ce masura acestia raspund ,,sunt intrutotul de acord” la intrebarea,
de exemplu ,,Pretul legumelor depinde de calitatea lor” s.a.m.d.

2.4.3. Modul de intervievare

Intervievarea a fost realizatd de toti participantii la proiect, conform
trainingului stabilit. Fiecare partener (USAMYV, SCDL Bacau, ICB lasi si ICES
lasi) a realizat, pentru fiecare judet repartizat, in jur de 300 de chestionare.

Toate chestionarele au fost multiplicate in acelasi mod de tehnoredactare.
Pentru a respecta acest lucru, toate chestionarele au fost realizate prin
multiplicarea aceluiagi model.

Intervievarea a fost realizatd prin modelul , face to face”. In principiu s-a
avut in vedere ca structura socio-profesionald sda fie cat mai diversd. De
asemenea, intervievarea a fost realizatd de regula dupa programul obisnuit de
lucru al respondentilor (de regula intre orele 16.00 —20.00).

Perioada calendaristica de intervievare s-a incadrat intre limitele 20 iulie-
20 septembrie.

Abordarea respondentilor in vederea intervievarii a fost realizata prin
,metoda surpriza”, adica fara anuntarea prealabild a persoanelor intervievate.

Timpul necesar intervievarii a fost ,,nelimitat”, dar a durat in medie 30 de
minute.

Metoda de intervievare ,,fatd in fatd” permite asistarea de catre operator,
in vederea lamuririi unor intrebari, dar fard a face sugestii sau fara a sugera
atitudini sau preferinte.

2.4.4. Validarea chestionarelor

Aceasta activitate a fost realizatd cu un numar de 50 de studenti de la
Facultatea de Horticulturd din lasi.

In urma analizei raspunsurilor au fost obtinute urmitoarele rezultate
(tabelul 2.1).
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Tabelul 2.1.
Rezultate in vederea validarii

Nr. Nr. intrebari Caracterizare intrebari Raspunsuri | Chestionare
respon- asteptate incomplete
denti
Nr | % | Chestion Total Inco- Neclare | Neadec | Nr % Nr %
ar recte vate
Nr | % | Nr % | Nr| % | Nr | % | Nr | %
50 % 45 | 100 | 2250 | 100 7 03] 12 | 05| 23 | 1] 2173 96,6 3 6

Din datele prezentate in tabel rezulta ca au fost puse in discutie 2250 de
intrebari. Marja de eroare la un asemenea numar este de maxim 2-2,5%. Din
datele prezentate rezulta ca 0,3% din intrebari sunt incorecte, 0,5% sunt neclare
si 1% sunt neadecvate. Aceste procente se incadreazad in marja de eroare admisa,
ceea ce Tnseamna ca, in general, intrebarile sunt bine formulate, atat din punct de
vedere al formei cat si al continutului.

De asemenea, din cele 2250 de raspunsuri obtinute, 2173 sunt raspunsuri
asteptate, adica date in limitele posibile, aici au fost incadrate si raspunsurile
incomplete sau neacordate de respondenti. Procentul intrebarilor cu raspunsuri
asteptate este 96,6%, adica peste 95% din raspunsuri pot fi considerate
raspunsuri corecte, pe care se poate conta. Conform normelor din statistica, acest
procent este considerat semnificativ.

Pe baza celor prezentate se trage concluzia ca chestionarele sunt
corespunzatoare si pot fi folosite 1n realizarea studiului propus.
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Capitolul 3
RAPORT
privind Activitatea II1.2 — Realizarea interviului pe baza de chestionare
pentru atitudine, preferinte si arborele de decizie
Prelucrarea datelor folosind SPSS 12

3.1. Preliminarii teoretice

Studiile privind atitudinea, asa dupa ce se reitereaza si in studii mai
recente (Oppenheim, 1997), se realizeaza la nivelul unor probe de sondaj relativ
mari, astfel c@ raspunsurile sa reprezinte valori medii cit mai apropiate de media
absoluta (media teoreticd, la nivelul intregii populatii la care se realizeaza
studiul).

In procesul de realizare a unor asemenea studii, de mare importanta pentru
obtinerea de rezultate credibile sunt urmatoarele faze:

- elaborarea chestionarului;

- organizarea interviului (instruirea operatorilor s$i coordonarea

acestora);

- stabilirea probei de sondaj (marime, structurd socio-profesionala);

- desfasurarea interviului;

- prelucrarea datelor statistice;

- interpretare §i raportare.

Coordonarea intregii activitati trebuie In permanentd sa fie marcata de
intrebarile:

- ce se cere respondentilor?

- ce raspunsuri sunt de asteptat?

- la ce se folosesc raspunsurile obtinute?

Numai in felul acesta rezultatele interviului sunt corecte si utile.

Elaborarea chestionarului, prin forma si continut, asigurd obtinerea
rezultatelor scontate. Continutul trebuie si rispundi unei tematici precise. In
acelasi timp trebuie sd se aiba in vedere cd raspunsurile sunt influentate in mod
obiectiv de gruparea socio-profesionald a respondentilor. Avand in vedere
tematica generald, respectiv atitudinea respondentilor fatd de productia
legumicold ecologica, trebuie alese cu grija criteriille de grupare socio-
profesionald. in mod aproape traditional, genul, varsta si nivelul de educatie sunt
criterii unanim acceptate de elaboratorii de chestionare. Un alt element
important in elaborarea chestionarului este continutul intrebarii in legdtura cu
raspunsul asteptat. Exista de fapt o concluzie recunoscuta ca ,,raspunsul depinde
de intrebarea pusd”, parafrazand zicala ,,ceea ce ceri, aceea ti se va da”.

Explicand, acest lucru inseamnd cd la orice intrebare formulata de
elaboratorul chestionarului, trebuie previzionata mai multe variante de raspuns si
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apoi, binenteles analizat faptul dacd raspunsurile respective au vreo relevanta in
atingerea obiectivelor studiului.

Organizarea interviului a mai fost discutata in capitolul anterior.
Important este, totusi de subliniat ca operatorii trebuie sa fie foarte bine instruiti
si trebuie sd aiba o anumitd inclinatie sau chiar vocatie pentru asemenea
activitati.

Prin modul de comportare trebuie sa inspire incredere si seriozitate.
Incredere pentru ca respondentul si fie liber de inhibari emotionale si, mai mult,
sa nu dea raspunsuri conjuncturale, sugerate sau inspirate de mass media sau de
factorii de propaganda. Seriozitatea, inspird respondentului responsabilitate si
asigura o notd de obiectivitate, asigura chiar o stare care de fapt sugereaza
munca de cercetare stiintifica.

Coordonarea operatorilor trebuie facuta in permanenta, chiar in fiecare zi,
pentru a mentine increderea operatorilor ca realizeazd o munca responsabild si
utild, de a cdrei calitate depinde intreaga activitate de chestionare. Uneori este
nevoie chiar de incurajarea operatorilor pentru munca lor, iar la nevoie se
recomanda a merge in grup de 2-3 operatori in realizarea interviului. De aceeasi
importanta este si necesitatea atentiondrii in friedly way asupra realizarii corecte
(serioase si responsabile) a muncii de intervievare.

Stabilirea probei de sondaj este o activitate care asigurd, in mare
mdsurd, caracterul stiintific al intregii activitati. Primul element este marimea,
iar aceasta trebuie s se Incadreze in limitele probelor de sondaj pentru populatii
mari, respectiv cel putin 500-1000 de respondenti. Structura probei face referiri
la faptul ca@ respondentii trebuie sa faca parte din fractiuni socio-profesionale
50% barbati si 50% femei etc.

Desfasurarea interviului este faza de care depinde calitatea raspunsurilor,
in sensul caracterelor serios si responsabil.

Despre desfasurarea interviului au fost prezentate unele preliminarii
teoretice in capitolul precedent. In acelasi timp, de mare importanti este
uniformitatea modului de realizare a interviului. In felul acesta unele erori
experimentale de studiu sunt eliminate in urma calculului statistic sau intra in
categoria erorilor sistematice, care nu afecteazd semnificatia diferentelor dintre
variante.

Prelucrarea datelor statistice este o faza de valorificare a rezultatelor
experimentului. Prelucrarea datelor asigurda posibilitatea efectuarii de
comparatii, relevarea diferentelor si semnificatia acestor diferente. In acelasi
timp se permite emiterea de ipoteze asupra cauzelor si factorilor care
influenteaza rezultatelor experimentale.

In principiu, in cazul de fatd, prelucrarea matematico-statistic, ofera
raspunsuri privind frecventa diferitelor variante de raspuns.

Pentru primele intrebdri — referitoare la gruparea socio-profesionala-
frecventa variantelor de raspuns permite relevarea structurii socio-profesionale a
respondentilor.
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Pentru cea de a doud categorie de intrebdri — referitoare la atitudine si
preferinte - frecventa variantelor de raspuns pune in evidentd atitudinea si
preferinta respondentilor in functie de intrebarile formulate.

In prelucrarea datelor, de mare importanti este studiul interactiunii intre
raspunsurile la diferite intrebadri. De cea mai mare relevantd pentru cunoasterea
cauzelor si factorilor de care depind atitudinea si preferinta respondentilor sunt
interactiunile dintre intrebarile ce asigura caracterizarea socio-profesionala si
intrebarile referitoare la atitudini si preferinte.

De asemenea, prin prelucrarea statistico-matematica se pot pune in
evidenta unele corelatii intre diferitele raspunsuri la intrebari, ceea ce asigura
punerea 1n evidenta a cauzelor comune sau a efectului unui singur factor asupra
mai multor raspunsuri de atitudine §i preferinta.

3.2. Scop si obiective

Scopul realizarii interviului este de a pune in evidentd atitudinea si
preferintele persoanelor chestionate in functie de gruparea lor socio
profesionala.

Prin atingerea acestui scop se va cunoaste care sunt atitudinea si preferinta
respondentilor fatd de productia legumicola ecologica. Acest fapt va asigura ce
sanse are productia legumicold ecologicd din punctul de vedere al populatiei
implicate atat ca producdtor, cét si in calitate de consumator. Aceste atitudini si
preferinte ale factorului uman (social) vor fi corelate cu ceilalti factori ce
determind sau influenteaza promovarea legumiculturii ecologice.

In vederea realizarii acestui scop au fost propuse urmatoarele obiective:

- realizarea profilului socio-profesional al respondentilor;

- cunoagsterea atitudinii si preferintei respondentilor;

- relevarea interactiunii raspunsurilor persoanelor chestionate cu

structura socio-profesionala a acestora.

3.3. Material si metoda

Intervievarea a fost realizata prin metoda ,,fatd in fatd” de catre operatori
bine instruiti si coordonatd in permanentd de persoane anume desemnate din
echipa de specialisti.

Pentru toate interviurile a fost folosit acelasi chestionar, multiplicat intr-
un numdr suficient de exemplare. Chestionarea a fost realizatd in perioada 15
iulie-15 septembrie, in functie de timpul avut la dispozitie de fiecare echipa de
lucru. Intervievarea a fost realizatd pe diferite judete de cele patru echipe de
lucru, corespunzator celor patru parteneri in consortiul de cercetare, dupa cum
urmeaza: echipa USAMYV lasi — in judetul lasi, echipa SCDL Bacdu — in
judetele Bacau si Neamt, ICES Iasi — in judetele Botosani si Vaslui si echipa
ICB — in judetul Suceava.

In principiu, de pe teritoriul fiecarui judet a fost planificati realizarea unui
numar de peste 300 de interviuri, astfel cd la nivelul intregii regiuni luate in
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studiu sa se realizeze cel putin 1800 interviuri si chestionare validate (corecte,
complete, s.a).

Chestionarele validate au fost prelucrate in mod specific in vederea
obtinerii datelor necesare pentru prelucrarea statisticd. De exemplu, pentru
raspunsurile date pe scale lisa sau scale Likert, acestea au fost transformate in
valori de la 0 1a 10.

Prelucrarea statisticd a datelor a fost realizatd cu ajutorul computerelor
personale (CP), folosind un soft special, respectiv ,,Special Programme for
Social Statistics” —SPPS 12, adica un Program Special pentru Statistici Sociale —
varianta 12. Acest program permite prelucrarea unui numar, practic, infinit de
date, putand fi calculate, frecventa, media aritmetica (x), abaterea standard (s),
diferiti coeficienti de corelatie, parametrii ai curbelor de regresie s.a. si de
asemenea, putdnd face reprezentari grafice diverse, in functie de parametrii
(indicatorii) statistici calculati.

De asemenea, permite realizarea prelucrdrii statistice prin analiza
variantei (ANOVA) s.a.

In vederea realizirii obiectivelor propuse au fost folosite frecventele
pentru caracterizarea socio-profesionalda a respondentilor, pentru cunoasterea
atitudii si preferintei pentru diferite variante de raspuns, ca si pentru realizarea
interactiunilor intre variante ale grupdrii socio-profesionale si variantele de
raspuns pentru atitudine si preferinte.

3.4. Rezultate obtinute
3.4.1. Referitor la gruparea socio-profesionala a respondentilor

- Frecventa variantelor de raspuns la intrebarea ,,Suntefi de sex” este
prezentatd in tabelul 3.1. Rezultd ca numarul celor intervievati este 2257, din
care aproximativ o jumatate sunt barbati (47,2%) si altd jumatate sunt femei
(52,8%). Procentul femeilor este cu putin superior celui al barbatilor, datorita,
credem, si faptul ca femeile sunt mai cooperante si mai interesate de a exprima
pareri. Acest fapt este intarit de observatiile facute de operatori. In orice caz
rezultatul este corespunzator, asteptat si corect.

- Locuiti In mediul (rural sau urban) a fost intrebarea care releva ca cei
intervievati apartin in proportie de 59,2% populatiei urbane si 40,8% populatiei
rurale. Considerdim cd cele doud procente sunt corecte pentru scopul si
obiectivele etapei si activitatii analizate. Justificarea celor doua valori este data
de faptul ca populatia urband a fost mai cooperantad si mai interesante, dar si mai
dispusa sa acorde interviuri. Oricum este important de retinut cd acestea sunt
corecte, deoarece in zond populatia urband o excede usor pe cea rurald. Mai
mult, un procent mai ridicat in favoarea celor ce locuiesc in mediul urban va
asigura cunoasterea mai bine a opiniei respondentilor din randul consumatorilor,
in comparatie cu opinia producatorilor (tabelul 3.2).
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- Incadrarea pe grupe de varstii aratid o structurd apropiata de valorile
normale ale structurii populatiei (tabelul 3.3).

Tabelul 3.1.
Frecventa variantelor de raspuns la intrebarea ,,Sunteti de sex”
Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numar procent (%)
masculin 1066 4772
feminin 1191 52,8
3 total 2257 100
Tabelul 3.2.
Frecventa variantelor de rdaspuns la intrebarea ,, Locuiti in mediul”
Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numair procent (%)
rural 922 40,8
urban 1335 59,2
3 total 2257 100
) Tabelul 3.3.
Frecventa variantelor de raspuns la intrebarea ,,In ce grupa de virsta va incadrati ?”
Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numair procent (%)
1 18 — 25 ani 341 15,1
2 26 —40 ani 865 38,3
3 41 - 65 ani 846 37,5
4 peste 65 ani 205 9,1
5 total 2257 100

Este important ca grupele de varsta din centrul intervalului, respectiv 26-
40 ani si 41-65 sunt majoritare, reprezentand peste 75%.

- Numaérul de membri ai familiei respondentilor a variat de la 1 la 12
membri, dar cei mai multi (aproximativ 58%) sunt cei ce fac parte din familii cu
putin membri (1-3). Peste 39% din respondenti apartin familiilor cu 4-6 membri
(tabelul 3.4).

- Nivelul de pregatire (tabelul 3.5.) este foarte variat pentru persoane de
peste 18 ani. Grupul cel mai numeros este reprezentat de cei cu studii superioare
(peste 32,3%). Acest lucru ne va asigura un procent ridicat de raspunsuri corecte
(de la oameni educati), dar ar putea exclude sau limita importanta unor persoane
cu pondere, dar subreprezentate.
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Tabelul 3.4.

Frecventa variantelor de rdaspuns la intrebarea ,,Care este numdrul
de membri ai familiei Dumneavoastra?”

Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numar procent (%)
1 1-3 membri 1306 57,9
2 4-6 membri 890 39,4
3 7-9 membri 52 2,3
4 10-12 membri 6 0,3
5 peste 12 membri 3 0,1
6 total 2257 100
Tabelul 3.5.
Frecventa variantelor de raspuns la intrebarea ,,Care este
nivelul Dumneavoastra de instruire 2”’
Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numair procent (%)
1 cel mult 8 clase 334 14,8
2 10 clase/ scoala 573 25,3
profesionala
3 liceu/ scoala postliceald 622 27,6
4 colegiu/ facultate/ studii 728 32,3
postuniversitare
5 total 2257 100

- Gruparea respondentilor in functie de venit (tabelul 3.6.) scoate in
evidentd faptul cd majoritatea respondentilor (aproape 2/3) se incadreaza in
grupa veniturilor mici si mijlocii, de fapt asa cum este la nivelul societatii. In
plus aceastd informatie intareste faptul ca in Regiunea de Nord-Est marea
majoritate a populatiei au venituri mici.

Este cunoscut faptul ca venitul este un factor important in definirea
atitudinii si preferintei. Cum produsele ecologice sunt considerate, cum este de
altfel real, produse alimentare mai scumpe decat cele obignuite, inseamna ca este
de asteptat ca respondentii sa nu fie interesati prea mult de legumele ecologice.

- Intrebarea referitoare la profesie (tabelul 3.7.) demonstreazi ceea ce
reiese din Intrebarea precedentda, deoarece agricultorii sunt majoritari fata de
celelalte categorii, si deci cu salarii recunoscute a fi dintre cele mai mici in
spectrul profesiilor din Romania. Faptul cd 24,1% din respondenti sunt
agricultori, va asigura raspunsuri de la persoane direct implicate In productia
legumicola.
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Tabelul 3.6.
Frecventa variantelor de raspuns la intrebarea ,,In ce grupa

de venit net (lei) va incadrati 2”

Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numar procent (%)
1 pana la 400 628 27,8
2 400 — 800 832 36,9
3 800 — 1200 389 17,2
4 1200 — 2000 271 12,0
5 peste 2000 137 6,1
6 total 2257 100

Tabelul 3.7.

Frecventa variantelor de raspuns la intrebarea ,,Puteti da, vd rugam ,

detalii cat mai exacte despre profesia pe care o practicati ?”

Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numar procent (%)
1 agricultori 544 24,1
2 functionari 396 17,5
3 politehnisti/industrie 216 9,6
4 | invatdmant/profesori/studenti/ 158 7,0
personal auxiliar
5 medicind/sanatate/ social 101 4,5
6 alte categorii 842 37,3
total 2257 100

- Statutul marital al respondentilor (tabelul 3.8) aratd o situatie
normala, prin faptul cd@ majoritatea persoanelor (74,5%) sunt casatorite.
Cunoscut fiind faptul ca, in general, persoanele casatorite sunt mult mai
responsabile si mai implicate in viata sociala si in crearea de opinii, atitudinii si
preferinte determinate de statutul de membru de familie cu responsabilitati (ca
mama sau tata).

- Intrebarea ,aveti copii” a general rispunsuri din care rezulti ca
aproape 60% din cei intervievati au copii (tabelul 3.9). Raspunsurile acestor
respondenti sunt deosebit de importante intrucat acest statut al respondentilor
implicd deosebite responsabilitati fata de copii si sandtatea acestora, care poate fi
in mare parte prezervata de folosirea sau consumul de legume ecologice.

- Numérul de persoane in intretinere (familie) (tabelul 3.10) are
implicatii asupra nivelului de trai si poate influenta in mod evident raspunsurile
privind atitudinea si preferinta. Cel mai mare procent de respondenti (86,9%) au
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in Intretinere pand la doud persoane. Cei care au 3-4 persoane in intretinere
reprezintd doar 11,2%. Se poate aprecia cd respondentii nu sunt deosebit de
marcati de situatia lor familiala din acest punct de vedere.

Tabelul 3.8.

Frecventa variantelor de raspuns la intrebarea ,,Sunteti cdsatorit sau in care
din urmdtoarele situatii va aflati ?”

Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numar procent (%)
1 casatorit (a) 1682 74,5
2 necasatorit (&) 384 17,0
3 divortat (a) 68 3,0
4 alte situatii 123 5,4
5 total 2257 100
Tabelul 3.9.
Frecventa variantelor de raspuns la intrebarea
wAveti copii si alte persoane in intretinere?”
Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numar procent (%)
1 da 1310 58,0
2 nu 947 42,0
3 total 2257 100
Tabelul 3.10.
Frecventa variantelor de raspuns la intrebarea
» Cdte persoane aveti in intretinere?”
Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numair procent (%)
1 0-2 persoane 1962 86,9
2 3-4 persoane 253 11,2
3 5-6 persoane 34 1,5
4 7-8 persoane 5 0,2
5 9-10 persoane 3 0,1
6 total 2257 100




- Placerea de a consuma legume proaspete este reflectatd de rezultatele
din tabelul 3.11. La aceasta intrebare, asa dupd cum era de asteptat majoritatea
respondentilor (97,7%) s-au declarat consumatori de legume. De aceea putem sa
consideram radspunsurile lor viitoare ca venind de la persoane avizate sau
cunoscatoare a ceea ce inseamna de legume, inclusiv ce inseamna calitatea
legumelor.

- Intrebarea ,,cat de mult vi place si consumati legume proaspete?
Releva faptul ca cei peste o treime din respondenti 1si exprima preferinta pentru
legume proaspete la nivelul notelor 9 si 10 (tabelul 3.12).

Tabelul 3.11.
Frecventa variantelor de rdaspuns la intrebarea
»In general, va place sa consumati legume proaspete ?”
Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numar procent (%)
da 2205 97,7
nu 52 2,3
3 total 2257 100
Tabelul 3.12.
Frecventa variantelor de rdaspuns la intrebarea
» Cat de mult vi place sa consumati legume proaspete ?”
Nr. Nota de apreciere a Frecventa
crt. prefeintei (0-10) numair procent (%)
1 0 9 0,4
2 1 21 0,9
3 2 36 1,6
4 3 77 3.4
5 4 143 6,3
6 5 273 12,1
7 6 234 10,4
8 7 316 14,0
9 8 357 15,8
10 9 433 19,2
11 10 358 15,9
12 total 2257 100
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Si aceastd intrebare a generat raspunsuri care demonstreaza ca
respondentii, respectiv populatia pe care o reprezintd, sunt persoane carora le
place sd consume legume, ceea ce va ajuta la obtinerea unor raspunsuri
corespunzatoare la celelalte intrebdri, intrucat persoanele intervievate au
calitatea de persoane avizate pentru consumul de legume.

- Frecventa consumului de legume proaspete in timpul sdptamanii
rezulta din datele tabelului 3.13. Marea majoritate a populatiei consuma legume
proaspete de mai multe ori pe sdptdmana, din care peste o treime in fiecare zi, o
alta treime de 4-5 ori pe saptamana, iar o alta treime de 2-3 ori pe saptamana.
Asadar, si prin aceastd intrebare se demonstreaza un consum ridicat de legume
proaspete de catre populatia regiunii.

Tabelul 3.13.
Frecventa variantelor de rdspuns la intrebarea
» Cdt de des consumati legume proaspete ?”
Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numair procent (%)
1 | O data sau de mai multe ori 828 36,6
pe zi
2 De 4-5 ori pe saptdmana 746 33,1
3 De 2-3 ori pe saptdmana 572 253
4 O data pe saptimana 81 3,6
5 Mai putin de o data pe 30 1,4
saptamana
6 total 2257 100

- Masura in care se realizeaza consumul de legume ecologice ecste
relevat de raspunsurile prezentate in tabelul 3.14. Aceste raspunsuri pun in
evidenta trei categorii de consumatori, corespunzator celor trei valori plasate ca
frecventa deasupra pragului de 10%, un grup cu media notei de 1 (putin
consumator) cu frecventa de 14,2%, un alt grup, cu media notei de 5 (mediu
consumator de legume ecologice), cu frecventa de 10,0% si un al treilea grup cu
media 9 (foarte mult consumator de legume ecologice), cu frecventa de 15,7%.
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Tabelul 3.14.

Frecventa variantelor de rdaspuns la intrebarea
» Va declarati consumator de legume ecologice, si in ce masura?”

Nr. Nota de apreciere a Frecventa

crt. atitudinii (0-10) numair procent (%)
1 0 224 9.9
2 1 321 14,2
3 2 132 5,8
4 3 134 5,9
5 4 128 5,7
6 5 226 10,0
7 6 157 7,0
8 7 175 7,8
9 8 207 9,2
10 9 355 15,7
11 10 198 8,8
12 total 2257 100

- Calitatea de producitor de legume ecologice rezulta din datele
tabelului 3.15. Prin notele de apreciere 0 si 1 (pe o scara de la zero la 10 ), circa
doua treimi din respondenti se declara a nu fi producatori de legume ecologice.
Daca avem in vedere structura socio-profesionald, acest raspuns pare firesc,
intrucat acest procent corespunde populatiei urbane, cu activitati profesionale
neagricole. Dacd avem 1n vedere respondentii cu note superioare valorilor 5-6,
acestia reprezintd, cumulat circa 23 %, respectiv o valoare care corespunde
producatorilor agricoli ( v. tabelul 3.7 ). Asadar, cei mai multi din producatori se
considerd si producdtori de legume ecologice, ceea ce Inseamnd un lucru
deosebit de important : producatorii agricoli practica in mare masura cultivarea
ecologica a legumelor.

- Caracterul sezonier al consumului de legume proaspete rezultd din
datele tabelului 3.16. Peste trei sferturi din respondenti se declara de acord
asupra caracterului sezonier al consumului de legume proaspete. Acest raspuns
releva faptul ca legumele proaspete inca se consuma conform traditiei in mod
sezonier, cel mai mult datorita nivelului de trai mediu spre scazut al populatiei,
dar si unor traditii, inclusiv culinare ( de exemplu, iarna este considerata ca fiind
sezonul muraturilor).
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Tabelul 3.15.
Frecventa variantelor de rdspuns la intrebarea
» Va declarati producitor de legume ecologice, si in ce masura?”

Nr. Nota de apreciere a Frecventa

crt. atitudinii (0-10) numair procent (%)
1 0 782 34,6
2 1 700 31,0
3 2 131 5,8
4 3 82 3,6
5 4 49 2,2
6 5 82 3,6
7 6 65 2,9
8 7 64 2,8
9 8 85 3,8
10 9 139 6,2
11 10 78 3,5
12 total 2257 100

Tabelul 3.16.
Frecventa variantelor de raspuns la intrebarea
wDepinde de sezon consumul de legume proaspete?”’
Nr. Varianta de raspuns Frecventa
crt. numar procent (%)

da 1726 76,4
nu 531 23,6
3 total 2257 100

3.4.2. Referitor la atitudinile si preferintele respondendentilor
La o serie de 33 intrebari relevante pentru atitudinile si preferintele

consumatorilor, au fost analizate raspunsurile pentru cinci nivele de raspuns de
la “ sunt intrutotul deacord “ pana la ““ nu sunt deloc de acord “ (tabelul 3.17).

39



Tabelul 3.17

Frecventa raspunsurilor ce releva atitudinile si preferintele

Nr.
crt.

Intrebarea privind
atitudinea si preferinta

Réspunsul privind atitudinea si preferinta

Sunt intru
totul de
acord (%)

Sunt
de acord
(%)

Sunt
nesigur
(%)

Nu sunt
de acord
(%)

Nu sunt
deloc de
accord(%)

Legumele proaspete
sunt produse
alimentare usor de
procurat

17,5

58,5

11,5

10,8

1,7

In familia mea cumpir
legume, deoarece sunt
produse alimentare
preferate

20,6

62,9

9,6

5.8

1,1

Eu consider ca legumele
proaspete sunt
sanatoase pentru
familia mea

43,8

52,1

3,5

0,6

0,1

in general, sunt
satisfacut de
sortimentul de legume
existent pe piata

10,5

52,6

20,8

15,1

1,0

In momentul in care
cumpér legume, ma
intereseaza locul unde
au fost produse (sera,
solarii, camp).

16,0

53,1

18,6

10,9

1,6

Prefer legumele
obtinute in cAmp celor
din sera

29,7

49,9

12,9

6,7

0,7

Cand cumpair legume
ma intereseaza cine este
producitorul acestora

16,1

45,9

21,6

14,3

2,1

Legumele roméanesti
sunt cele mai bune

37,0

49,3

9,6

3,7

0,4

Legumele din import
nu au gustul la fel de
bun ca a celor
romanesti

33,6

41,6

14,5

9,2

1,2

10

Legumele din import
completeaza piata in
extrasezon

18,7

56,2

17,6

6,9

0,6

11

Legumele de la
producatorii particulari
sunt superioare celor
din fermele specializate.

12,3

29,2

31,0

24,9

2,5

12

Cumpair legume numai

6,5

27,2

30,0

34,3

2,0
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de la producatorii
particulari

13

Nu cumpir legume din
import pentru ca nu-mi
plac

8,3

27,9

32,3

30,0

1,5

14

As aprecia o ambalare
si 0 prezentare
superioara a
sortimentului de legume

22,3

59,7

12,5

51

0,4

15

Pretul legumelor
depinde de calitatea lor

242

53,0

12,3

9,8

0,6

16

Apreciez aspectul
uniform al legumelor in
momentul in care le
cumpar

18,6

58,1

12,3

10,2

0,8

17

Cumpar preferential
anumite tipuri, varietati
sau soiuri de legume

9,7

54,8

22,1

12,5

0,9

18

Fermierii ar trebui sa
tind seama de continua
schimbare in cerintele
si gusturile
consumatorilor.

28,6

61,2

7,6

2,3

0,2

19

Ma ingrijoreaza nivelul
de pesticide (produse
chimice) din legume.

35,8

48,2

13,1

2,3

0,6

20

Cred ca nivelul de
pesticide (produse
chimice) al legumelor
din import e mai mare.

32,3

37,0

26,2

4.1

0,4

21

Nu o sa consum
niciodata legume
obtinute prin inginerie
genetica

20,2

27.2

42,5

8,5

1,6

22

Nu stiu care este
diferenta dintre
produsele legumicole
obtinute folosind
produse chimice
(ingrasaminte,
substante de combatere
a bolilor si
daunatorilor) si cele
obtinute fara a folosi
aceste substante.

5.4

20,0

37,5

27,8

9,3

23

Nu cunosc care este
diferenta dintre
produsele legumicole
obtinute in mod
obisnuit si cele obtinute

5,2

21,5

37,5

27,3

8,4

41




prin mijloace ecologice,
organice sau biologice

24 | Pentru mine nu este nici 5,1 18,7 32,6 34,2 9,3
o diferenta intre
produsele ecologice,
organice sau biologice.

25 | Considerati ca legumele 34,2 53,8 9,5 2,2 0,3
ecologice sunt mai
sanatoase

26 | As cumpaira legume 31,4 55,5 10,5 2,4 0,3
obtinute ecologic

27 | Ati accepta sa 19,0 50,1 22,6 6,8 1,6

cumparati legume
ecologice chiar daca
sunt mai scumpe?

28 | Consider ca 29,4 56,8 11,7 1,8 0,2
introducerea pe piata a
legumelor ecologice

certificate, ar fi de dorit

29 | Credeti ca produsele 1,4 9,2 39,5 34,6 15,3
legumicole ecologice se
gasesc in cantitate
suficienta pe piata ?

30 | Credeti ca ar fi necesar 37,2 50,7 9,6 1,9 0,5
ca statul sa sprijine
productia de legume
ecologica

31 | Nu cumpar produse 4,2 19,7 29,7 38,7 7,7
ecologice pentru ca sunt
prea scumpe

32 | Nu cumpar produse 2,3 11,5 26,1 49,2 10,9
ecologice, pentru ca,
desi se crede ca sunt
mai sinatoase, nu au un
aspect atragator.

33 | Daca ati fi intrebat, a-ti 50,2 39,7 8,2 1,6 0,3
sustine o legislatie
ferma (puternica,
severa) pentru
producerea ecologica a
legumelor.

- La intrebarea “legumele proaspete sunt produse alimentare usor de
procurat“, 76 % dintre respondenti au declarat ca sunt de acord ( 58, 5 % ) sau
sunt Intrutotul deacord ( 17,5 % ), demonstrand cd piata asigurd legume
proaspete si ca populatia cunoaste si este interesatd de aceste alimente ; s-a
dovedit ca interlocutorii sunt in mare masurd persoane avizate si cu opinii
publice formate despre aceasta problema.
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- Intrebarea “in familia mea cumpair legume, deoarece sunt produse
alimentare preferate” 83,5 %  dintre cei chestionati raspund afirmativ,
raspunzand “ sunt deacord “ ( 62,9 % ) si ” sunt intrutotul deacord *“ ( 20,6 % );
se releva faptul cd peste 24,5 din populatie prefera sa consume legume, fapt ce
aratd importanta acestor legume in alimentatie.

Fatd de asertiunea “eu consider cd legumele proaspete sunt sdindtoase
pentru familia mea“, raspund afirmativ un procent de peste 95 % dintre
respondenti, demonstrand cu tarie ca legumele proaspete sunt importante pentru
alimentatie datoritd faptului ca sunt considerate un produs sandtos ( fapt
recunoscut §i reiterat de cvasitotalitatea literaturii de specialitate ).

- Referitor la “sortimentul de legume existent “ respondentii considera,
in proportie de 63 %, ca acesta este corespunzdtor, iar procentul nehotaratilor
sau celor nesatisfacuti de acest sortiment sunt circa 37 % . Consideram ca este
indreptatita atitudinea respondentilor si, intradevar, acest sortiment de legume
mai poate fi imbunatatit.

- Locul unde sunt produse legumele (serd, solar, cAmp ) intereseazd pe
cei mai multi respondenti ( peste 69 % ), ceea ce inseamna cd acestia sunt
constienti de importanta locului si modului de producere a legumelor, relevand
“profesionalism” si atitudini ( opinii ) bine consolidate.

- La propozitia *“ prefer legumele obtinute in camp celor de sera “ se
raspunde afirmativ in procent de aproape 80 %, completandu-se intrebarea
precedentd si conturand si mai bine atitudinea si preferinta respondentilor.

- La propozitia referitoare la cine este producatorul legumelor , peste 62
% dintre respondenti raspund afirmativ, dar un procent de peste 20 % sunt cei
nesiguri sau cei carora le este indiferent producatorul.

- Calitatea legumelor romdnesti este apreciatd pozitiv de peste 86 %
dintre respondenti ( Intrebarea 8 ), ceea ce ne releva cd lumea este convinsa ca
legumele produse in Romania sunt mai bune decat cele din import.

- Gustul legumelor din import este considerat a nu fi la fel de bun ca a
celor romanesti de peste 75 % din respondenti, completind raspunsul la
intrebarea precedenta. Experienta productiei de legume din exterior nu poate
confirma aceastd afirmatie din partea respondentilor, dar se pare ca cei care
importd legumele sunt mai mult interesati de aspectul comercial ( care “ vinde
marfa”) si un pret de achizitie relativ scazut ( favorabil lor ) si mai putin de
calitatile gustative.

- Rolul legumelor de import pentru completarea sortimentului in
extrasezon este confirmat de majoritatea respondentilor ( in procent de aproape
75 %), un raspuns, de altfel, asteptat, mai ales cd respondentii trebuie considerati
parteneri de dialog responsabili, avizati si interesati.

- La afirmatia ca “ legumele de la producdtorii particulari sunt
superioare celor din fermele specializate” au fost obtinute raspunsuri
interesante. Cei mai multi raspund “ nu sunt sigur “ ( 31 % ), aproape 25 %
raspund “ nu sunt de acord “ iar peste 29 % raspund “ sunt de accord *“. Asadar
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nu s-a conturat un raspuns mai ferm, cu da sau nu, iar populatia, opinam pe
drept, are o atitudine corespunzatoare; in aceste circumstante si fermele
specializate sunt considerate producatori responsabili care produc legume de
calitate ( s1 mai curate ), iar producdtorii particulari au pierdut din faima
producatorilor de mare faima ( legume gustoase, curate, ecologice etc.).

In contextul studiului nostru acest lucru ar trebui si fie considerat un
avertisment, mai ales ca, Intradevar, multi producatori particulari folosesc
pesticide si ingrasaminte de sinteza in cantitati nerationale ( prea mari ).

- Enuntul “ cumpar legume numai de producdtori particulari “, de
asemenea, releva acelasi lucru prezentat anterior, intrucat raspunsurile se
situeaza simetric fata de raspunsul ““ nu sunt sigur ‘.

- La propozitia “nu cumpdr legume de import pentru cd nu imi plac * se
scoate in evidentd ‘“cdderea* legendei cd legumele de import nu sunt bune, in
comparatie cu cele romanesti. Respondentii la aceastd intrebare * se distribuie
normal “, prin raspunsurile lor, in jurul raspunsului de mijloc ““ sunt nesigur “.
Acest lucru Tnseamna ca legumele de import “ au crescut “ in ochii
consumatorului roman. Un rol deosebit in realizarea acestei atitudini o au ,,
hipermaketurile “ din marile orage: Metro, Kaufland, Billa, Plus, Carrefour s.a.

-“Pretul legumelor legumelor depinde de calitatea lor* este propozitia
care ne releva faptul cd cei care cumpara legume sunt constienti ca, intradevar,
un pret mai ridicat al legumelor este corelat corespunzator cu calitatea acestora
(peste 77 %).

- Aspectul uniform al legumelor este apreciat de peste 75 % dintre
respondenti, completand raspunsurile la intrebarea precedenta. Aspectul uniform
este un criteriu al calitatii care confera seriozitate si onestitate din partea
comerciantului si mareste increderea cumparatorului.

- Preferinta pentru anumite tipuri, varietati sau soiuri de legume este
conturatd afirmativ la peste 65 % din respondenti, dar faptul ca 1/3 dintre acestia
nu au aceasta preferinta, nu inseamna ca ei prefera diversitatea, ci faptul ca nu
au “educatie’ sau nu sunt “cultivati‘ cu asemenea aspecte.

- Frecventa raspunsurilor specifice pentru relevarea cunostintelor
minime de marketing legate de -etichetare/markare/notare a produselor
ecologice, cei mai multi respondenti (peste 60-70%) nu au cunostinte
corespunzatoare referitor la aceste aspecte (tabelul 3.18).
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Tabelul 3.18
Frecventa raspunsurilor pentru relevarea atitudinii de marketing a

respondentilor
Nr. | Intrebarea privind Réspunsul privind atitudinea si preferinta
crt. atitudinea si Stiu foarte Stiu bine | Stiu, darnu | Stiu ceva, Nu am
preferinta bine acest si am vazut dar nesigur | cunostinte
aspect (%) | am vazut (%) (%) (%)
(%)
1 Stiti cum sunt 4.4 16,3 16,1 27,7 354
marcate/etichetate/
notate produsele
legumicole ecologice
2 Aveti cunostinte 3,6 11,3 13,3 20,9 51,0
despre logo-ul “ae”
de pe produsele
ecologice

3.4.3. Referitor la interactiunea dintre criteriile gruparii socio-
profesionale si raspunsurile privind atitudinile si preferintele

Interactiunea dintre sexul masculin si feminin al respondentilor si cateva
intrebari ce exprima preferintele, rezultatele sunt prezentate in tabelele 3.19,
3.20, 3.21, 3.22.

Din tabelul 3.19 rezulta cd femeilor le place mai mult sd consume legume
proaspete decat barbatilor. Astfel, pentru notele de apreciere a acestor preferinte
de 8, 9 51 10, femeile sunt in procent de 28,5%, pe cand barbatii intr-un procent
de 22,4%.

Masura in care barbatii si femeile se pronunta pentru consumul de legume
ecologice, note de 8,9 si 10 realizeazd un procent de 14,6% iar barbatii un
procent de 15,0%, deci fara diferente evidente (tabelul 3.20).

De asemenea, gruparea respondentilor in barbati si femei nu genereaza
interactiuni specifice cu declaratia de producator de legume ecologice (tabelul
3.21), intrucat procentele celor cu note mari sunt mai mult sau mai putin egale.

Consumul de legume ecologice de catre barbati sau femei nu difera prea
mult, dar femeile se distanteazd usor de barbati printr-un consum cu frecventa
mai mare (tabelul 3.22).

Atitudinile si preferintele barbatilor si femeilor fatd de productia
legumicold ecologica sunt prezentate in tabelul 3.23. Din datele prezentate
rezultd in mod evident ca femeile au atitudine mai fermd pentru productia
legumicold ecologica si se exprima in mod evident mai mult in favoarea
acesteia.
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Frecventa raspunsurilor in cazul interactiunii: Sunteti de sex x Cat de mult va place sa consumati legume proaspete ?

Tabelul 3.19.

Cat de mult va place sa consumati legume proaspete ? (Nota de apreciere)

Intrebarea 3 4 5 6 7 9 10
Va. | Vr. |Va | Vo | Va | Vr. |Va |Vr | Va |Vr |Va | Vr |Va |Vr | Va |Vr |Va | Vr | Va | Vor. | Va. | Vi
Sunteti | M 7 0,3 14 | 0,6 18 | 0,8 36 1,5 74 | 32 | 149 | 6,6 | 110 | 49 | 154 | 6,8 | 164 | 73 | 193 | 8,6 | 147 | 6,5
de sex
F 2 0,1 7 0,3 18 | 0,8 | 41 1,81 69 | 3,1 | 124 | 55 | 124 | 55 | 162 | 7,2 | 193 | 8,6 | 240 | 10,6 | 211 | 9,3
Total 9 04 | 21 09 | 36 1,6 | 77 | 3,4 | 143 | 6,3 | 273 | 12,1 | 234 | 104 | 316 | 14,0 | 357 | 15,8 | 433 | 19,2 | 358 | 15,9

V.a.- valoare absolutd (numar)

V.r. — valoare relativa (%)
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Frecventa raspunsurilor In cazul interactiunii: Sunteti de sex x Va declarati consumator de legume ecologice,

si in ce masura?

Tabelul 3.20

Vi declarati consumator de legume ecologice, si in ce masura? (Nota de apreciere)

Intrebarea 5 6 7 10

Va. | Vo | Va | Vo | Va | Vo, | Va | Vo | Va | Vo | Va | Vo, | Va. | Vor. | Va. | V. | Va. | V. | Va. | Vir. | V. | Vir

a. .

Sunteti | M | 108 | 48 | 161 | 7,1 | 68 | 3,0 | 70 | 3,1 | 67 [ 29| 99 |44 | 71 |35 | 8 |37 | 94 | 42 | 159 | 7,0 | 86 | 3,8

desex F|116 | 51 | 160 | 7,1 | 64 | 2,8 | 64 | 2,8 | 61 | 2,7 | 127 | 56 | 8 | 3,8 | 92 | 4,1 | 113 | 5,0 | 196 | 8,7 | 11 | 49

Total 224 1 9,9 | 321 | 14, | 132 | 5,8 | 134 | 59 | 128 | 5,7 | 226 | 10, | 157 | 6,9 | 175 | 7,8 | 207 | 9,2 | 355 | 15, 1:9 8,8
2 0 7

V.a.- valoare absolutd (numar)
V.r. — valoare relativa (%)
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Frecventa raspunsurilor in cazul interactiunii: Sunteti de sex x Va declarati producator de legume ecologice,

si in ce masura?

Tabelul 3.21.

Intrebarea

Va declarati producitor de legume ecologice, si in ce masura? (Nota de apreciere)

2 3 5 6 7 10

Va. | Vr. |Va. | Vr |Va | Vr. |Va | Vr.|Va | Vr (Va | Vr |Va | Vr |[Va |Vr |Va |Vr |Va | Vr |Va | Vr

Sunteti | M | 373 | 16, | 312 | 13, | 55 | 2,4 | 39 1,7 | 21 0,9 | 40 1,8 | 36 1,6 | 37 1,6 | 44 1,9 | 72 | 3,2 | 37 1,6
de sex 5 8

F | 409 | 18, | 388 | 17, | 76 | 3,4 | 43 1,9 | 28 1,2 | 42 1,9 | 29 1,3 | 27 1,2 | 41 1,8 | 67 | 2,9 | 41 1,8
1 2

Total 782 | 34, | 700 | 31, | 131 | 58 | 82 [ 3,6 | 49 | 22 | 82 | 3,6 | 65 | 29 | 64 | 28 | 8 | 38 [139] 6,2 | 78 | 3,5
6 0

V.a.- valoare absolutd (numar)
V.r. — valoare relativa (%)
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Frecventa raspunsurilor n cazul interactiunii: Sunteti de sex x Cat de des consumati legume proaspete ?

Tabelul 3.22.

Cat de des consumati legume proaspete ?
Intrebarea O data sau de mai De 4-5 ori pe De 2-3 ori pe O data pe saptamana | Mai putin de o data pe
multe ori pe zi saptdmand saptdmana saptdmana
V.a. V.. V.a. V.. V.. V. V.a. V.. V.a. V..
Sunteti de 358 15,9 375 16,6 268 11,9 45 1,9 20 0,9
sex

470 20,8 371 16,4 304 13,5 36 1,6 10 0,4

Total 828 36,7 746 33,1 572 25,3 81 3,6 30 1,3

V.a.- valoare absolutd (numar)

V.r. — valoare relativa (%)

49



Frecventa raspunsurilor de atitudine si preferinta functie de sexul respondentilor

Tabelul 3.23.

Sunteti de sex Total
Intrebarea Masculin Feminin
Valoare absoluta Valoare relativa Valoare absoluta | Valoare
relativa
In familia mea cumpar | Sunt intru totul 208 9,2 257 11,4 465
legume, deoarece sunt | de acord
produse alimentare gy 669 29,6 751 333 1420
preferate de acord
Sunt 101 4,5 116 5,1 217
nesigur
Nu sunt 77 3,4 53 23 130
de acord
Nu sunt deloc 11 0,5 14 0,6 25
de acord
Ma ingrijoreaza nivelul | Sunt intru totul 378 16,7 429 19,0 807
de pesticide (produse | de acord
chimice) din legume =g ¢ 512 2.7 577 25,6 1089
de acord
Sunt 148 6,6 148 6,6 296
nesigur
Nu sunt 23 1,0 28 1,2 51
de acord
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Nu sunt deloc 4 0,2 9 0,4 13
de acord
Pentru mine nu este | Sunt intru totul 43 1,9 71 3,1 114
nici o diferenta intre | de acord
produsele  ecologice, g v 204 9.0 219 9.7 423
organice sau biologice. de acord ’ ’
Sunt 343 152 393 17,4 736
nesigur
Nu sunt 365 16,2 408 18,1 773
de acord
Nu sunt deloc 111 49 100 4.4 211

de acord
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Prin interactiunea dintre apartenenta la mediul rural sau urban al
respondentilor si atitudinile si preferintele lor au reiesit rezultate revelatoare
(tabelele 3.24, 3.25, 3.26, 3.27, 3.28).

Din tabelul 3.24 rezulta in mod semnificativ (si1 surprinzator), ca populatia
urbana consuma mai des legume proaspete decat populatia rurald. Se explica
acest lucru prin aceea ca populatia din mediul rural consuma de regula produse
din gospodaria proprie, care de cele mai multe ori asigurd o cantitate si un
spectru mai reduse de legume proaspete. Veniturile locuitorilor rurali sunt, de
asemenea, prea mici pentru a putea cumpara legume proaspete sau mai mult, in
mediul rural, de reguld, nu se gasesc decat foarte rar magazine sau piete cu
legume.

In tabelul 3.25 este prezentatd declaratia “de consumator de legume
ecologice” a locuitorilor din mediul rural si din mediul urban. In mod
surprinzator dar explicabil, populatia urbana este cea care domina raspunsurile
cu o frecventd mai mare pentru pentru note de apreciere din intervalul 8-10.

In declaratia de producitor de legume ecologice, asa cum era de asteptat,
cei mai multi sunt locuitorii din mediul rural (tabelul 3.26). Dar si locuitorii din
mediul urban se declara pozitiv intr-un procent surprinzator de mare. Acest fapt
se poate explica prin faptul cd o mare parte a populatiei urbane locuieste,
incepand cu ultimii 10-15 ani, ,la casd cu gradind” sau au gradini Tn mediul
rural, fapt confirmat de procesul de ,,reintoarcere la tard” a populatiei ordsenesti.

Interactiunea apartenentei la mediul rural sau urban cu raspunsurile
privind atitudinea si preferinta fatd de productia ecologicd este prezentata in
tabelul 3.27. Rezulta in mod clar, evident si semnificativ ca populatia urbana se
declard mult mai pozitiv in favoarea productiei ecologice de legume, in
comparatie cu populatia din mediul rural. In mod semnificativ, acest lucru se
explicd Tn mai multe moduri: ordsenii sunt in cea mai mare parte consumatori
,»de profesie”, sunt mai pretentiosi, au o educatie a calitatii produselor pe care le
consuma, sunt mai bine informati, au mai multe optiuni si, deci, pot alege etc.
Acest fapt Indreptéteste la concluzia recunoscutd ca, in final, consumatorul si
civilizatia, vor impune progresul fata de calitate.

Tabelul 3.28 prezintd interactiunea intre apartenenta respondentilor la
mediul rural sau urban §i cunoasterea modului de marcare, etichetare a
produselor ecologice. $i in acest caz respondentii din mediul urban
demonstreaza o mai buna ,,educatie de consumator” fata de cei din mediul rural,
ceea ce este in mare parte normal si justificat.

Interactiunea dintre apartenenta la diferite grupe de varstd si expresia
atitudinii si preferintei respondentilor este prezentata in tabelele 3.29, 3.30, 3.31,
3.32.
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Tabelul 3.24.
Frecventa raspunsurilor in cazul interactiunii: Locuiti in mediul x Cat de des consumati legume proaspete ?

Cat de des consumati legume proaspete ?
Intrebarea O data sau de mai De 4-5 ori pe De 2-3 ori pe O datd pe saptamana | Mai putin de o data pe
multe ori pe zi saptdimana saptamana saptdmana
V.. V.r. V.. V.r. V.. V.. V.. V.r. V.. V..
Locuiti in rural 342 15,1 294 13,0 238 10,5 38 1,7 9 0,4
mediul
urban 486 21,5 452 20,0 334 14,8 43 1,9 21 0,9
Total 828 36,7 746 33,1 572 25,3 81 3,6 30 1,3

V.a.- valoare absolutd (numar)
V.r. — valoare relativa (%)
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Frecventa raspunsurilor in cazul interactiunii: Locuiti in mediul x Va declarati consumator de legume ecologice,
si in ce masura?

Tabelul 3.25.

Intrebarea

Va declarati consumator de legume ecologice, si in ce masura? (Nota de apreciere)

2 3 4 5 6 7 8 10
Va. | Vo | Va | Vr. | Va. | V. | Va. | Vr. | Va. | Vr. | Va. | Vr. | Va. | Vr. | Va. | Vir. | Vaa. | Vir. | Vaa. | Vir. | Vaa. | Vir.
Locuitiin | R | 74 | 3,3 | 160 | 7,1 63 2,8 70 | 3,1 54 | 24 | 78 3,5 62 | 27| 69 | 3,1 83 3,7 1143 | 6,3 65 | 2,9
mediul
Uuj|150| 6,6 | 161 | 7,1 69 | 3,1 64 | 2,8 74 | 33 | 148 | 6,6 | 95 | 42 | 106 | 4,7 | 124 | 55 | 212 | 94 | 133 | 59
Total 224199 | 321 [ 142 | 132 | 5,8 | 134 | 59 | 128 | 5,7 | 226 | 10,0 | 157 | 69 | 175 | 7,8 | 207 | 9,2 | 355 | 15,7 | 198 | 8,8

V.a.- valoare absoluta (numar), R - rural

V.r. — valoare relativa (%), U — urban
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Frecventa raspunsurilor in cazul interactiunii: Locuiti in mediul x Va declarati producator de legume ecologice,

si in ce masura?

Tabelul 3.26.

Va declarati producator de legume ecologice, si in ce masurd? (Nota de apreciere)

Intrebarea 0 2 3 4 5 6 7 8 10
Va. | Vr | Va | Vo | Va | Vr. | Va | Vo, | Va. | Vr. | Va. | Vo | Va | V. | Va. | Vir. | Va. | V. | Vaa. | Vir. | Vaa. | Vi
Lo?ui‘,[i R |18 | 82 | 301 [ 133| 66 |29 | 49 | 22| 32 | 14| 45 |19 | 35 |16 | 39 | ,7| 57 25| 73 |32 39 |17
melzlliul U | 597 [265(39 |17,7] 65 |29 | 33 |15 | 17 |08 | 37 | 1,6 | 30 |13 | 25 |11 | 28 | 12| 66 |29 | 39 | .7
Total 782 1 34,6 | 700 | 31,0 | 131 | 5,8 | 82 | 3,6 | 49 | 22| 82 |36 | 65 |29 | 64 | 28 | & |38 | 139 |62 | 78 | 35

V.a.- valoare absoluta (numar), R - rural

V.r. — valoare relativa (%), U — urban

55




Frecventa raspunsurilor de atitudine si preferinta functie de mediul in care locuiesc respondentii

Tabelul 3.27..

Locuiti in mediul Total
Intrebarea rural urban
Valoare absoluta Valoare relativa Valoare absoluta | Valoare relativa
Eu consider ca legumele | Sunt intru totul 330 14,6 659 29,2 989
proaspete sunt sinadtoase | de acord
pentru familia mea. gy 546 242 629 27.9 1175
de acord
Sunt 39 1,7 39 1,7 78
nesigur
Nu sunt 5 0,2 8 0,4 13
de acord
Nu sunt deloc 1 0 1 0 2
de acord
Legumele romanesti sunt | Sunt Intru totul 325 14,4 511 22,6 836
cele mai bune de acord
Sunt 465 20,6 647 28,7 1112
de acord
Sunt 84 3,7 133 5,9 217
nesigur
Nu sunt 43 1,9 41 1,8 84
de acord
Nu sunt deloc 4 0,2 4 0,2 8
de acord
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As aprecia o ambalare si | Sunt intru totul 187 8,3 316 14,0 503
o prezentare superioard a | de acord
sortimentului de legume. =g /v 554 245 793 35.1 1347
de acord
Sunt 128 5,7 155 6,9 283
nesigur
Nu sunt 49 2,2 67 2,9 116
de acord
Nu sunt deloc 3 0,1 5 0,2 8
de acord
Apreciez aspectul Sunt intru totul 161 7,1 259 11,5 420
uniform al legumelor in de acord
m‘;ﬂ“‘;tul in care le Sunt 532 23,6 780 34,6 1312
cumpar. de acord
Sunt 133 5,9 145 6,4 278
nesigur
Nu sunt 88 3,9 142 6,3 230
de acord
Nu sunt deloc 7 0,3 10 0,4 17
de acord
Fermierii ar trebui sd tind | Sunt intru totul 221 9,8 424 18,8 645
seama  de continua | de acord
schimbare in cerintele si =g 585 25,9 797 353 1382
gusturile consumatorilor. de acord ’ ’
Sunt 91 4,0 81 3,6 172
nesigur
Nu sunt 21 0,9 31 1,4 52
de acord
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Nu sunt deloc 2 0,1 3 0,1 5
de acord
Ma ingrijoreaza nivelul | Sunt intru totul 247 10,9 560 24,8 807
de pesticide (produse de acord
chimice) din legume e 482 214 607 269 1089
de acord
Sunt 160 7,1 136 6,0 296
nesigur
Nu sunt 25 1,1 26 1,2 51
de acord
Nu sunt deloc 6 0,3 7 0,3 13
de acord
Nu stiu care este diferenta | Sunt intru totul 45 1,9 78 3,5 123
dintre produsele | de acord
legumicole obtinute =g 185 8,2 266 11,8 451
folosind produse chimice
ISR de acord
(Ingrasaminte, substante
de combatere a bolilor si | Sunt 405 17,9 441 19,5 846
daunatorilor) si  cele | nesigur
obtinute fard a folosi ", "5 242 10,7 385 17,1 627
aceste substante.
; de acord
Nu sunt deloc 44 1,9 166 7,4 210
de acord
Pentru mine nu este nici o | Sunt Intru totul 39 1,7 75 33 114
diferenta intre produsele | de acord
ccologice, - organice sau g 188 8,3 235 10,4 423
biologice.
de acord
Sunt 338 14,9 398 17,9 736
nesigur
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Nu sunt 293 12,9 480 21,3 773
de acord
Nu sunt deloc 63 2,8 148 6,6 211
de acord
As cumpara legume Sunt intru totul 254 11,3 454 20,1 708
obtinute ecologic. de acord
Sunt 501 22,2 751 33,3 1252
de acord
Sunt 137 6,1 100 4.4 237
nesigur
Nu sunt 26 1,2 28 1,2 54
de acord
Nu sunt deloc 3 0,1 3 0,1 6
de acord
Ati accepta sd cumpdrati | Sunt intru totul 132 5,8 296 13,1 428
legume ecologice chiar de acord
< . o
dacd sunt mai scumpe? g, 453 20,1 677 30,0 1130
de acord
Sunt 227 10,1 283 12,5 510
nesigur
Nu sunt 88 3,9 65 2,9 153
de acord
Nu sunt deloc 21 0,9 15 0,7 36
de acord
Credeti ca ar fi necesar ca | Sunt intru totul 330 14,6 510 22,6 840
statul sa sprijine de acord
productia de legume g 456 202 639 30,5 1145
ecologica
de acord
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Sunt 104 4,6 113 5,0 217
nesigur
Nu sunt 24 1,1 20 0,9 44
de acord
Nu sunt deloc 7 0,3 4 0,2 11
de acord
Nu cumpaér produse Sunt intru totul 26 1,2 26 1,2 52
ecologice, pentru cd, desi | de acord
se crede cd suntmai gy 114 5.1 146 6,5 260
sanatoase, nu au un
. de acord
aspect atragator.
Sunt 299 13,2 289 12,9 588
nesigur
Nu sunt 412 18,3 698 30,9 1110
de acord
Nu sunt deloc 70 3,1 177 7,8 247
de acord
Daca ati fi intrebat, a-ti | Sunt intru totul 435 19,3 697 30,9 1132
sustine o legislatie ferma | de acord
(puternicd, severa) pentru g o 369 163 527 233 896
producerea ecologica a de acord
legumelor.
Sunt 91 4,0 93 4,1 184
nesigur
Nu sunt 24 1,1 13 0,6 37
de acord
Nu sunt deloc 2 0,1 6 0,3 8

de acord

60




Frecventa raspunsurilor de atitudine functie de mediul in care traiesc respondenti

Tabelul 3.28

Locuiti in mediul Total
Intrebarea rural urban
Valoare absoluta Valoare relativa Valoare absolutd | Valoare
relativa

Stiti cum sunt Stiu foarte bine acest 25 1,1 75 3,3 100
marcate/etichetate/notate aspect
produsele legumicole Stiu bine si 140 6,2 228 10,1 368
ecologice am vizut

Stiu , dar nu 162 7,2 202 8,9 364

am vazut

Stiu ceva, 243 10,8 383 16,9 626

dar nesigur

Nu am cunostinte 351 15,6 448 19,8 799

Aveti cunostinte despre Stiu foarte bine acest 25 1,1 56 2,5 81
logo-ul “ae” de pe aspect
produsele ecologice Stiu bine si 107 47 147 6.5 254

am vazut

Stiu , dar nu 123 5,0 177 7,8 300

am vazut

Stiu ceva, 200 8,9 271 12,0 471

dar nesigur

Nu am cunostinte 466 20,6 685 30,4 1151
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Tabelul 3.29
Frecventa raspunsurilor in cazul interactiunii: in ce grupa de vérsta va incadrati ? x Cét de mult va place si consumati legume proaspete ?

Céat de mult va place sd consumati legume proaspete ? (Nota de apreciere)
Intrebarea 4 5 6 7 10

Va|Vr. |Va|Vr |Va|Vr |Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va]|Vr

Ince |18-25] 1 0 4 102 9 |04 2009 |25 | 1,1 |44 (19|24 |11 |44 |19 ]| 47 |21 ] 5 |26 60 |27
grupa ani

de 26-40| 4 02| 5 |02 |12 05|27 | 1,2 | 60 |27 |95 |42 ]| 99 |44 | 121 | 54 | 138 | 6,1 | 155| 6,9 | 149 | 6,6
varsta ani

va 41-65| 3 | 0,1 8 |04 | 11 |05 ] 23 | 10| 45 |19 |102| 45| 8 |39 | 114 | 51 | 141 | 6,2 | 183 | 8,1 | 127 | 5,6
incadra ani

ti? peste 1 0 4 102 4 102 7 |03] 1306 32 |14|22 |10 37|16 31 |14] 36 |16 22|10

65 ani
Total 9 |04 |21 |09 ]| 36| 1,6 | 77 | 34 |143| 6,3 |273 | 12, | 234 | 10, | 316 | 14, | 357 | 15, | 433 | 19, | 358 | 15,
1 4 0 8 1

V.a.- valoare absolutd (numar)
V.r. — valoare relativa (%)
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Frecventa raspunsurilor 1n cazul interactiunii: In ce grupa de varsta va incadrati ? x Cat de des consumati

legume proaspete ?

Tabelul 3.30.

Cat de des consumati legume proaspete ?
Intrebarea O data sau de mai De 4-5 ori pe De 2-3 ori pe O data pe saptdmana | Mai putin de o data pe
multe ori pe zi saptdmand saptdmana saptdmand

V.. Vir. V.a. V. V.a. Vir. V.. V. V.. Vir.

In ce grupa 18 -25 116 5,1 108 4,8 93 4,1 13 0,6 7 0,3
de varsta va ani

incadrati ? 26 — 40 322 14,3 274 12,1 228 10,1 30 1,3 11 0,5
ani

41 -65 314 13,9 298 13,2 200 8,9 25 1,1 9 0,4
ani

peste 65 76 34 66 2,9 51 2,3 13 0,6 3 0,1
ani

Total 828 36,7 746 33,1 572 25,3 81 3,6 30 1,3

V.a.- valoare absolutd (numar)

V.r. — valoare relativa (%)
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Frecventa raspunsurilor de atitudine si preferinta functie de varsta respondentilor

Tabelul 3.31.

In ce grupa de varsta va incadrati ? Total
Intrebarea 18 — 25 ani 26 — 40 ani 41 — 65 ani peste 65 ani
Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare
absoluta | relativa | absoluta | relativa | absolutda | relativda | absoluta | relativa
Eu consider ca legumele | Sunt intru totul 152 6,7 389 17,2 374 16,6 74 33 989
proaspete sunt sandtoase | de acord
pentru familia mea. Sunt 167 7,4 441 19,5 451 19,9 116 5,1 1175
de acord
Sunt 18 0,8 28 1,2 18 0,8 14 0,6 78
nesigur
Nu sunt 0 0 6 0,3 2 0,1 5 0,2 13
de acord
Nu sunt deloc 0 0 1 0 1 0 0 0 2
de acord
In momentul in care | Sunt intru totul 43 1,9 136 6,0 160 7,1 21 0,9 360
cumpar legume, ma | deacord
intereseaza locul unde au =g 160 71 466 20,6 470 208 102 45 1198
fost produse (sera, solarii,
n de acord
camp).
Sunt 75 3,3 144 6,4 141 6,2 59 2,6 419
nesigur
Nu sunt 50 2,2 109 4,8 65 2,9 21 0,9 245
de acord
Nu sunt deloc 9 0,4 10 0,4 10 0,4 6 0,3 35
de acord
Cand cumpar legume ma | Sunt intru totul 47 2,1 129 5,7 157 6,9 30 1,3 363
intereseaza cine este de acord
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produciatorul acestora. Sunt 129 5,7 403 17,9 422 18,7 82 3,6 1036
de acord
Sunt 85 3,8 188 8,3 155 6,9 60 2,7 488
nesigur
Nu sunt 65 2,9 127 5,6 101 4,5 30 1,3 323
de acord
Nu sunt deloc 11 0,5 18 0,8 11 0,5 7 0,3 47
de acord
Legumele din import nu Sunt intru totul 97 2.3 278 12,3 311 13,8 72 32 758
au gustul la fel de bun ca | de acord
a celor romanesti Sunt 146 6,5 372 16,5 335 14,8 86 38 939
de acord
Sunt 57 2,5 127 5,6 105 4,7 38 1,7 327
nesigur
Nu sunt 31 1,4 79 3,5 84 3,7 13 0,6 207
de acord
Nu sunt deloc 6 0,3 9 0,4 11 0,5 0 0 26
de acord
Cumpar legume numai de | Sunt intru totul 15 0,7 56 2,5 59 2,6 16 0,7 146
la producitorii particulari. | de acord
Sunt 64 2,8 247 10,9 241 10,7 62 2,7 614
de acord
Sunt 117 52 271 12,0 225 9,9 65 2,9 678
nesigur
Nu sunt 134 59 278 12,3 301 13,3 61 2,7 774
de acord
Nu sunt deloc 7 0,3 13 0,6 20 0,9 5 0,2 45

de acord
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As aprecia o ambalare si | Sunt intru totul 89 3,9 187 8,3 201 8,9 26 1,1 503
o0 prezentare superioara a | de acord
sortimentului de legume =g o 181 8.0 546 242 500 2.6 1 49 1347
de acord
Sunt 46 2,0 98 4,3 90 3,9 49 2,2 283
nesigur
Nu sunt 18 0,8 31 1,4 44 1,9 23 1,0 116
de acord
Nu sunt deloc 3 0,1 3 0,1 2 0,1 0 0 8
de acord
Apreciez aspectul Sunt intru totul 71 3,1 150 6,6 168 7,4 31 1,4 420
uniform al legumelor in | de acord
momentul fn carele g v 177 7.8 521 23,1 495 21,9 119 53 1312
cumpar de acord
Sunt 50 2,2 102 4,5 89 3,9 37 1,6 278
nesigur
Nu sunt 35 1,6 81 3,6 92 4,1 22 0,9 230
de acord
Nu sunt deloc 4 0,2 11 0,5 2 0,1 0 0 7
de acord
Ma ingrijoreaza nivelul | Sunt intru totul 111 49 306 13,6 334 14,8 56 2,5 807
de pesticide (produse de acord
chimice) din legume =g 159 7,0 426 18,9 408 18,1 96 43 1089
de acord
Sunt 57 2,5 110 4,9 77 3,4 52 2,3 296
nesigur
Nu sunt 8 0,4 19 0,8 19 0,8 5 0,2 51
de acord
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Nu sunt deloc 2 0,1 4 0,2 8 0,4 0 0 14
de acord
Nu o sd consum niciodatd | Sunt intru totul 74 3,3 170 7,5 173 7,7 40 1,8 457
legume obtinute prin de acord
inginerie genetica. Sunt 86 38 221 9,8 258 11,4 48 2,1 613
de acord
Sunt 143 6,3 382 16,9 328 14,5 106 4,7 959
nesigur
Nu sunt 29 1,3 78 3,5 70 3,1 14 0,6 191
de acord
Nu sunt deloc 5 0,2 14 0,6 17 0,8 1 0 37
de acord
Nu stiu care este diferenta | Sunt intru totul 15 0,7 41 1,8 57 2,5 10 0,4 123
dintre produsele | de acord
legumicole ~ obtinute g 77 34 183 8.1 156 6.0 35 1.6 451
folosind produse chimice
ISR de acord
(Ingrasaminte, substante
de combatere a bolilor si | Sunt 119 5,3 341 15,1 288 12,8 98 43 846
daunatorilor) si  cele | nesigur
obtinute fard a folosi " "Gy 88 3.9 225 9,9 260 11,5 54 2,4 627
aceste substante.
; de acord
Nu sunt deloc 38 1,7 75 3,3 85 3,8 12 0,5 210
de acord
Pentru mine nu este nici o | Sunt Intru totul 16 0,7 39 1,7 41 1,8 18 0,8 114
diferenta intre produsele | de acord
ccologice, - organice sau g, 65 2,9 144 6,4 172 7,6 42 1,9 423
biologice.
de acord
Sunt 117 52 310 13,7 225 9,9 84 3,7 736
nesigur
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Nu sunt 112 4,9 308 13,6 306 13,6 47 2,1 773
de acord
Nu sunt deloc 27 1,2 64 2,8 102 4,5 18 0,8 211
de acord
As cumpara legume Sunt intru totul 106 4,7 262 11,6 297 13,1 43 1,9 708
obtinute ecologic. de acord
Sunt 179 7,9 499 22,1 459 20,3 115 5,1 1252
de acord
Sunt 46 2,0 78 3,5 69 3,1 44 1,9 237
nesigur
Nu sunt 6 0,3 25 1,1 17 0,8 6 0,3 54
de acord
Nu sunt deloc 0 0 1 0 4 0,2 1 0 6
de acord
Ati accepta sa cumparati | Sunt intru totul 80 3,5 162 7,2 167 7,4 19 0,8 428
legume ecologice chiar de acord
9 h N
dacd sunt mai scumpe? g 151 6,7 452 20,0 443 19,6 90 3,9 1130
de acord
Sunt 81 3,6 186 8,2 175 7,8 68 3,0 510
nesigur
Nu sunt 20 0,9 5 0,2 51 2,3 27 1,2 153
de acord
Nu sunt deloc 5 0,2 10 0,4 10 0,4 11 0,5 36
de acord
Credeti ca ar fi necesar ca | Sunt intru totul 113 5,0 298 13,2 361 15,9 68 3,0 840
statul sa sprijine de acord
productia de legume g 167 74 456 202 a2 183 110 49 1145
ecologica d
e acord
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Sunt 45 1,9 94 42 54 2,4 24 1,1 217
nesigur
Nu sunt 9 0,4 14 0,6 14 0,6 7 0,3 44
de acord
Nu sunt deloc 3 0,1 3 0,1 5 0,2 0 0 11
de acord
Daca ati fi intrebat, a-ti | Sunt intru totul 156 6,9 412 18,3 463 20,5 101 4.5 1132
sustine o legislatie ferma | de acord
(puternica, severd) pentru g 135 5.0 360 15.9 322 143 79 35 896
producerea ecologicd a
de acord
legumelor.
Sunt 39 1,7 78 3,5 48 2,1 19 0,8 184
nesigur
Nu sunt 7 0,3 10 0,4 11 0,5 9 0,4 37
de acord
Nu sunt deloc 0 0 5 0,2 2 0,1 1 0 8

de acord
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Tabelul 3.32.
Frecventa raspunsurilor de atitudine functie de varsta respondentilor

In ce grupa de varsta va incadrati ? Total
Intrebarea 18 — 25 ani 26 — 40 ani 41 — 65 ani peste 65 ani
Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare
absoluta | relativda | absoluta | relativd | absoluta | relativd | absolutd | relativa
Stiti cum sunt Stiu foarte bine 18 0,8 36 1,6 43 1,9 3 0,1 100
marcate/etichetate/notate | acest aspect
produsele legumicole gy pine i 57 2,5 143 6,3 144 64 24 11 368
ecologice am vizut
Stiu, dar nu 61 2,7 146 6,5 141 6,2 16 0,7 364
am vazut
Stiu ceva, 85 3,8 251 11,1 239 10,6 51 2,3 626
dar nesigur
Nu am cunostinte 116 5,1 289 12,8 279 12,4 115 5,1 799
Aveti cunostinte despre | Stiu foarte bine 17 0,8 41 1,8 23 1,0 0 0 81
logo-ul “ae” de pe acest aspect
produsele ecologice ot R 35 16 100 44 100 44 19 0.8 254
am vazut
Stiu, dar nu 57 2,5 119 53 112 4,9 12 0,5 300
am vazut
Stiu ceva, 68 3,0 182 8,1 190 8,4 31 1,4 471
dar nesigur
Nu am cunostinte 160 7,1 423 18,7 421 18,7 147 6,5 1151
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Preferinta pentru consumul de legume proaspete in functie de varsta este
prezentatd in tabelul 3.29. Rezultd, din datele inregistrate ca, In majoritate,
populatia cuprinsd in limitele de varsta 26-65 de ani are cea mai mare preferinta
pentru consumul de legume proaspete.

Aceeasi concluzie rezultd si din interactiunea varstei cu frecventa
consumului de legume in timpul sdptdmanii (tabelul 3.30). Se demonstreaza in
modul acesta ca, de regula populatia activa este i cea care consuma mai mult
legume proaspete si este interesatd in acest consum, dar, in acelasi timp are si
mai multe categorii de varsta.

Seria de Intrebari ce releva atitudini si preferinte in interactiune cu varsta
respondentilor, pune in evidentd cad persoanele varstei de mijloc au atitudinile
cele mai ferme si pozitive fata de productia ecologica (tabelul 3.31). Consideram
ca acest rezultat referitor la aceastd interactiuneeste normal, deoarece
majoritatea persoanelor se incadreaza intre aceste limite de varsta si este bine sa
existe o asemenea situatie, intrucat aceasta categorie de populatie are si
posibilitatea si forta de a determina schimbari pozitive si favorabile fata de
productia legumicola ecologica.

Testarea cunostintelor respondentilor pe diferite categorii de varsta fata de
modul de etichetare si marcare a produselor ecologice este prezentata in tabelul
3.32.

Rezulta si n acest caz ca respondentii varstei de mijloc dau cele mai bune
raspunsuri, desi aceste raspunsuri demonstreazd ca, In general, nu se cunoaste
suficient cum sunt marcate si etichetate produsele ecologice.

Interactiunea atitudinii i preferintei respondentilor cu numarul de membri
ai familiei este prezentatd in tabelul 3.33. Rezultd cu claritate faptul ca
respondentii cu mai putini membri de familie sunt mai interesati de productia
legumicola ecologica decat cei cu un numar mai mare de membri, dar in general
directia atitudinilor este aceeasi sau in acelasi sens. Acest fapt demonstreaza o
cvasiunanimitate a respondentilor pentru productia ecologicda a legumelor,
indiferent de numarul membrilor de familie.

Interactiunea expresiei atitudinii si preferintei in functie de nivelul de
instruire este relevata in tabelele 3.34, 3.35, 3.36, 3.37, 3.38.

Din interactiunea preferintei pentru legumele proaspete cu nivelul de
instruire, in cea mai mare parte, se pune in evidenta faptul ca nu sunt diferente
prea mari intre valorile obtinute (tabelul 3.34), toate categoriile de instruire
avand preferinte n acelasi sens/directie. Se remarca totusi, faptul cd intensitatea
preferintei este mai mare la cei cu un grad de instruire mai ridicat.
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Frecventa raspunsurilor de atitudine si preferinta functie de numarul de membri ai familiei respondentilor

Tabelul 3.33.

Care este numarul de membri ai familiei Dumneavoastra? Total
Intrebarea 1-3 membri 4-6 membri 7-9 membri 10-12 membri Pestel2
membri
V.a. V.r. V.a. V.r. V.a. V.r. V.a. V.r. V.a. V.r.
In momentul in care | Sunt intru totul 207 9,2 142 6,3 10 0,4 1 0 0 0 360
cumpar legume, ma | de acord
intereseazd locul unde =g o 682 | 30,2 | 491 | 21,8 | 21 0,9 1 0 3 0,1 1198
au fost produse (serd,
R de acord
solarii, camp).
Sunt 266 11,8 141 6,2 10 0,4 2 0,1 0 0 419
nesigur
Nu sunt 132 5,8 103 4.6 9 0,4 1 0 0 0 245
de acord
Nu sunt deloc 19 0,8 13 0,6 2 0,1 1 0 0 0 35
de acord
Legumele din import nu | Sunt intru totul 424 18,8 316 14,0 15 0,7 1 0 2 0,1 758
au gustul la fel de bun de acord
ca a celor roménesti. Sunt 546 | 242 | 376 | 16,7 13 0,6 3 0,1 1 0 939
de acord
Sunt 202 8,9 107 4,7 16 0,7 2 0,1 0 0 327
nesigur
Nu sunt 123 5,4 79 3,5 5 0,2 0 0 0 0 207
de acord
Nu sunt deloc 11 0,5 12 0,5 3 0,1 0 0 0 0 26
de acord
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Cumpar legume numai | Sunt intru totul 91 4,0 52 2.3 2 0,1 0 0 146
de la producatorii de acord
particulari. Sunt 369 | 16,3 | 234 | 104 10 0,4 0 0 614
de acord
Sunt 393 17,4 261 11,6 19 0,8 0,2 0 678
nesigur
Nu sunt 433 19,2 321 14,2 18 0,8 0 0,1 774
de acord
Nu sunt deloc 20 0,9 22 0,9 3 0,1 0 0 45
de acord
Ma ingrijoreaza nivelul | Sunt intru totul 477 21,1 308 13,6 17 0,8 0,1 0,1 807
de pesticide (produse | de acord
chimice) din legume =g ¢ 624 | 276 | 444 | 197 | 19 | 038 0.1 0 | 1089
de acord
Sunt 168 7,4 113 5,0 13 0,6 0,1 0 296
nesigur
Nu sunt 31 1,4 18 0,8 2 0,1 0 0 51
de acord
Nu sunt deloc 6 0,3 7 0,3 1 0 0 0 14
de acord
Pentru mine nu este nici | Sunt intru totul 67 2,9 43 1,9 3 0,1 0 0 114
0 diferenta intre | de acord
produsele  ecologice, g/ v 256 | 113 | 152 | 67 | 13 | 06 0 0 423
organice sau biologice. de acord
Sunt 429 19,0 294 13,0 13 0,6 0 0 736
nesigur
Nu sunt 425 18,8 329 14,6 14 0,6 0,1 0,1 773
de acord
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Nu sunt deloc 129 5,7 72 3,2 9 0,4 0 0 211
de acord
Ati accepta sa Sunt intru totul 254 11,3 159 7,0 13 0,6 0 0 428
cumparati legume de acord
ccologice chiar daca =g 0 666 | 295 | 446 | 198 | 15 | 07 0 01 | 1130
sunt mai scumpe?
de acord
Sunt 283 12,5 210 9,3 15 0,7 0,1 0 510
nesigur
Nu sunt 84 3,7 61 2,7 6 0,3 0,1 0 153
de acord
Nu sunt deloc 19 0,8 14 0,6 3 0,1 0 0 36

de acord
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Frecventa raspunsurilor in cazul interactiunii: Care este nivelul Dumneavoastra de instruire ? x Cat de mult va place sa consumati legume proaspete ?

Tabelul 3.34.

Intrebarea

Cat de mult va place sd consumati legume proaspete ? (Nota de apreciere)

4 5 6 10
Va|Vr.|Va|Vr.|Va|Vr.|Va|Vr.|Va|Vr.|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va]|Vr.|Va|Vr|Va|Vr
Care este cel mult 4 0,2 5 0,2 3 0,1 14 (06 | 26 | 1,2 | 51 | 23|43 |19 | 60 |27 | 49 |22 | 51 |23 | 27 | 1,2
nivelul 8 clase
Dumneavo | 10 clase/ 2 0,1 5 021 10 |04 | 26 | 1,2 | 62 | 27 | 97 |43 | 76 | 34 | 81 |36 | 72 |32 | 75 |33 | 67 |29
astra de scoala
instruire ? | profesion
ala
liceu/ 2 0,1 9 0,4 7 03| 18 | 08 | 37 | 1,6 | 68 | 3,0 | 55 | 24 | 98 | 43 | 97 | 43 | 123 | 54 | 108 | 4,8
scoala
postliceal
a
colegiu/ 1 0 2 0,1 16 {0719 {08 | 18 | 08 | 57 | 25| 60 (27 | 77 | 3,4 | 139 | 62 | 184 | 8,2 | 156 | 6,9
facultate/
studii
postunive
rsitare
Total 9 04121 09| 36 | 16| 77 | 34 | 143 | 6,3 | 273 | 12, | 234 | 10, | 316 | 14, | 357 | 15, | 433 | 19, | 358 | 15,
1 4 0 8 2 9

V.a.- valoare absoluta (numar)

V.r. — valoare relativa (%)
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Tabelul 3.35
Frecventa raspunsurilor in cazul interactiunii: Care este nivelul Dumneavoastra de instruire ? x Cat de des consumati legume proaspete ?

Cat de des consumati legume proaspete ?
Intrebarea O data sau de mai De 4-5 ori pe De 2-3 ori pe O data pe Mai putin de o data
multe ori pe zi saptaimana saptamana saptaimana pe saptamana
V.. V.. V.a. V.. V.a. Vir. V.. V.. V.a. V..
Care este nivelul cel mult 8 clase 118 5,2 89 3,9 92 4,1 28 1,2 6 0,3
Dumneavoastra de
instruire ? 10 clase/ scoala 159 7,0 200 8,9 185 8,2 23 1,0 6 0,3
profesionala
liceu/ scoala postlicealad 220 9,7 232 10,3 48 2,1 15 0,7 7 0,3
colegiu/ facultate/ studii 331 14,7 225 9,9 147 6,5 15 0,7 11 0,5
postuniversitare
Total 828 36,7 716 31,7 572 25,3 81 3,6 30 1,3

V.a.- valoare absoluta (numar)
V.r. — valoare relativa (%)
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Tabelul 3.36.
Frecventa raspunsurilor in cazul interactiunii: Care este nivelul Dumneavoastra de instruire ? x Va declarati consumator de legume ecologice, si in ce masura?

Va declarati consumator de legume ecologice, si in ce masura? (Nota de apreciere)

Intrebarea 0 2 3 5 6 7 8 9 10
Va|Vr |Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vr|Va|Vrm
Care este celmult | 38 | 1,7 | 81 | 3,6 | 20 | 0,9 | 21 | 0,9 | 25 1,1 120 (09| 17 |08 ] 22|09 |24 | 1,1 | 37 | 1,6 | 28 | 1,2
nivelul 8 clase
Dumneavo | 10clase/ | 75 | 3,3 | 122 | 54 | 44 | 1,9 | 31 1,4 | 28 1,2 | 46 | 2,0 | 32 | 1.4 | 35 1,6 | 45 1,9 | 77 | 34 | 38 | 1,7
astra de scoala
instruire ? | profesion
ala
liceu/ 63 [ 28 | 61 |27 |34 | 15|38 |17 29 | 13| 80 35| 52 (23] 51 (23] 49 |22 |111 |49 | 54 | 2,4
scoala
postliceal
a
colegiu/ | 48 | 2,1 | 57 | 25| 34 [ 1,5 | 44 |19 | 46 | 20| 80 | 35| 56 [ 25| 67 |29 | 8 |39 (130 | 58 | 78 | 3,5
facultate/
studii
postunive
rsitare
Total 224 199 | 321 | 14, | 132 | 58 | 134 | 59 | 128 | 5,7 | 226 | 10, | 157 | 6,9 | 175 | 7,8 | 207 | 9,2 | 355 | 15, | 198 | 8,8
2 0 7

V.a.- valoare absolutd (numar)
V.r. — valoare relativa (%)
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Frecventa raspunsurilor de atitudine si preferinta a respondentilor functie de nivelul de instruire

Tabelul 3.37.

Care este nivelul Dumneavoastra de instruire ? Total
Intrebarea cel mult 8 clase 10 clase/ scoala liceu/ scoala colegiu/ facultate/
profesionald postliceala studii
postuniversitare
Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare
absolutd | relativd | absolutd | relativd | absolutd | relativd | absolutd | relativa
Eu consider ca Sunt intru totul 92 4.1 175 7,8 273 12,1 449 19,9 989
legumele proaspete sunt | de acord
sandtoase pentru familia Sunt 214 9,5 368 16,3 328 14,5 265 11,7 1175
mea. de acord
Sunt 24 1,1 24 1,1 17 0,8 13 0,6 78
nesigur
Nu sunt 3 0,1 6 0,3 3 0,1 1 0 13
de acord
Nu sunt deloc 0 0 0 0 1 0 1 0 2
de acord
Legumele din import nu | Sunt intru totul 89 3,972 176 7,8 204 9,0 289 12,8 758
au gustul la fel de bun de acord
ca a celor romanesti. Sunt 162 2,6 249 11,0 245 10,9 283 12,5 939
de acord
Sunt 58 2,6 82 3,6 99 4.4 88 3,9 327
nesigur
Nu sunt 22 0,9 60 2,7 66 2,9 59 2,6 207
de acord
Nu sunt deloc 2 0,1 6 0,3 8 0,4 10 0,4 26
de acord
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Legumele de la | Sunt intru totul 24 1,1 68 3,0 70 3,1 116 5,1 278
producatorii particulari | de acord
sunt superioare _ celor e 110 4.9 166 7.4 179 7.9 204 9,0 659
din fermele specializate.
de acord
Sunt 87 3,9 156 6,9 197 8,7 260 11,5 700
nesigur
Nu sunt 106 4,7 168 7.4 157 6,9 132 5,8 563
de acord
Nu sunt deloc 6 0,3 15 0,7 19 0,8 17 0,8 57
de acord
As aprecia o ambalare | Sunt intru totul 40 1,8 95 4,2 132 5,8 236 10,5 503
si 0 prezentare de acord
| superioara a Sunt 193 8,6 369 16,3 384 17,0 401 17,8 1347
sortimentului de legume
de acord
Sunt 76 34 84 3,7 67 2,9 56 2,5 283
nesigur
Nu sunt 24 1,1 23 1,0 37 1,6 32 1.4 116
de acord
Nu sunt deloc 0 0 2 0,1 2 0,1 4 0,2 8
de acord
Fermierii ar trebui sa | Sunt intru totul 47 2,1 124 5,5 189 8,4 285 12,6 645
tind seama de continua | de acord
schimbare in cerintele si g v 222 9,8 381 16,9 380 16,8 399 17,7 1382
gusturile
. de acord
consumatorilor.
Sunt 56 2,5 51 23 33 1,5 32 1,4 172
nesigur
Nu sunt 6 0,3 16 0,7 18 0,8 12 0,5 52
de acord
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Nu sunt deloc 2 0,1 1 0 2 0,1 0 0 5
de acord
Ma ingrijoreaza nivelul | Sunt intru totul 62 2,7 143 6,3 224 9,9 378 16,7 807
de pesticide (produse | de acord
chimice) din legume 7o ¢ 154 6.8 333 14,8 312 13.8 290 128 | 1089
de acord
Sunt 108 4.8 78 3,5 62 2.7 48 2,1 296
nesigur
Nu sunt 9 0,4 16 0,7 16 0,7 10 0,4 51
de acord
Nu sunt deloc 0 0 3 0,1 8 0,4 3 0,1 14
de acord
Nu o sa consum Sunt intru totul 50 2,2 84 3,7 126 5,6 197 8,7 457
niciodata legume de acord
obtinute prin inginerie =g 90 3,9 198 8,8 153 6.8 172 7.6 613
genetica.
de acord
Sunt 161 7,1 243 10,8 280 12,4 275 12,2 959
nesigur
Nu sunt 30 1,3 40 1,8 52 2.3 69 3,1 191
de acord
Nu sunt deloc 2 0,1 8 0,4 11 0,5 16 0,7 37
de acord
Nu stiu care este | Sunt intru totul 9 0.4 28 1,2 41 1,8 45 1,9 123
diferenta dintre | de acord
produsele  legumicole g/ - 71 3.1 126 56 17 52 137 6.1 451
obtinute folosind d
’ .. e acord
produse chimice
(ingrasdminte, substante | Sunt 172 7,6 261 11,6 235 10,4 178 7,9 846
de combatere a bolilor | nesigur
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si daunatorilor) si cele | Nu sunt 71 3,1 141 6,2 182 8,1 233 10,3 627
obtinute fard a folosi | de acord
aceste substante. Nu sunt deloc 10 0,4 17 0.8 47 2.1 136 6,0 210
de acord
Pentru mine nu este nici | Sunt intru totul 14 0,6 25 1,1 31 1,4 44 1,9 114
0 diferenta intre | de acord
produsele  ecologice, g o 76 3.4 109 48 127 5.6 111 49 423
organice sau biologice.
de acord
Sunt 155 6,9 233 10,3 194 8,6 154 6,8 736
nesigur
Nu sunt 75 33 185 8,2 215 9,5 298 13,2 773
de acord
Nu sunt deloc 13 0,6 21 0,9 55 2,3 122 5,4 211
de acord
As cumpara legume Sunt intru totul 67 2,9 118 5,2 187 8.3 336 14,9 708
obtinute ecologic. de acord
Sunt 170 7,5 363 16,1 365 16,2 354 15,7 1252
de acord
Sunt 83 3,7 75 33 54 2,4 25 1,1 237
nesigur
Nu sunt 12 0,5 16 0,7 16 0,7 10 0,4 54
de acord
Nu sunt deloc 1 0 1 0 0 0 4 0,2 6
de acord
Ati accepta sa Sunt intru totul 21 0,9 52 23 117 5,2 238 10,5 428
cumparati legume de acord
ccologice chiar dacd gy 148 6.6 289 2.8 307 13,6 386 7.0 | 1130
sunt mai scumpe? d
e acord
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Sunt 113 5,0 162 7,2 156 6,9 79 3,5 510
nesigur
Nu sunt 42 1,9 55 2,4 35 1,6 21 0,9 153
de acord
Nu sunt deloc 9 0,4 15 0,7 7 0,3 5 0,2 36
de acord
Consider ca Sunt intru totul 41 1,8 116 5,1 177 7,8 330 14,6 664
introducerea pe piata a | de acord
legumelor ecologice =g ¢ 214 95 358 15,0 358 15,0 352 156 | 1282
certificate, ar fi de dorit. d
e acord
Sunt 70 3,1 85 3,8 74 33 36 1,6 265
nesigur
Nu sunt 7 0,3 12 0,5 13 0,6 9 0,4 41
de acord
Nu sunt deloc 1 0 2 0,1 0 0 2 0,1 5
de acord
Credeti cd ar fi necesar | Sunt intru totul 94 42 175 7,8 237 10,5 334 14,8 840
ca statul sa sprijine de acord
productia de legume  7g, ¢ 190 8,4 303 13,4 306 13,6 345 15,3 1145
ecologica
de acord
Sunt 39 1,7 77 34 62 2,7 39 1,7 217
nesigur
Nu sunt 10 0,4 16 0,7 9 0,4 9 0,4 44
de acord
Nu sunt deloc 0 0 2 0,1 8 0,4 1 0 11
de acord
Daca ati fi intrebat, a-ti | Sunt intru totul 156 6,9 275 12,2 292 12,9 409 18,1 1132

sustine o legislatie

de acord
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ferma (puternica, | Sunt 131 5,8 230 10,2 260 11,5 275 12,2 896
severd) pentru | de acord
producerea ecologicd a =g/ v 35 1.6 56 25 52 23 41 13 184
legumelor. .

nesigur

Nu sunt 10 0,4 12 0,5 11 0,4 4 0,2 37

de acord

Nu sunt deloc 1 0 0 0 7 0,3 0 0 8

de acord
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Tabelul 3.38.
Frecventa raspunsurilor de atitudine functie de nivelul de instruire al respondentilor

Care este nivelul Dumneavoastra de instruire ? Total
Intrebarea cel mult 8 clase 10 clase/ scoala liceu/ scoala colegiu/ facultate/
profesionala postliceala studii
postuniversitare
Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare | Valoare
absolutd | relativa | absolutd | relativa | absolutd | relativd | absoluta | relativa
Stiti cum sunt Stiu foarte bine acest 4 0,2 12 0,5 21 09 63 2,8 100
marcate/etichetate/notate | aspect

produsele legumicole  Fgij pine gi 37 1,6 82 3.6 92 4,1 157 6,9 368
ecologice am vizut

Stiu , dar nu 29 1,6 92 4,1 104 4,6 139 6,2 364
am vazut

Stiu ceva, 82 3,6 146 6,5 207 9,2 191 8,5 626

dar nesigur
Nu am cunostinte 181 8,0 241 10,7 198 8,8 179 7,9 799
Aveti cunostinte despre | Stiu foarte bine acest 1 0 13 0,6 15 0,7 52 2,3 81
logo-ul “ae” de pe aspect

produsele ecologice e e 30 13 56 2,5 63 2.8 105 4,7 254
am vazut

Stiu , dar nu 23 1,0 73 32 83 3,7 121 5,4 300
am vazut

Stiu ceva, 49 2,2 122 5,4 150 6,6 150 6,6 471

dar nesigur
Nu am cunostinte 230 10,2 309 13,7 311 13,8 301 13,3 1151
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Frecventa consumului de legume pe sdptamana a fost analizata in functie
de gradul de instruire, conform datelor din tabelul 3.35. Rezulta in mod clar ca
frecventa cea mai mare a consumului o gasim la cei cu un grad de instruire mai
ridicat. Se poate considera cd aceste rezultate sunt justificate de o mai buna
cunoastere de catre aceste categorii a importantei consumului de legume
proaspete pentru sdnatate, ca si de faptul ca aceastd categorie sociala are i mai
proaspete.

Consumul de legume ecologice a fost analizat functie de nivelul de
instruire in tabelul 3.36. Este evident faptul ca persoanele cu un nivel de
educatie mai ridicat s-au declarat in cea mai mare proportie mari consumatori de
legume ecologice, fata de cei cu un nivel de instruire mai redus. Aceste rezultate
frecvente pentru a cumpira legume ecologice. In acelasi timp, un nivel de
instruire mai ridicat asigurd acumularea de cunostinte $i o mai buna informare
privind legumele ecologice.

Nivelul de instruire este un factor care poate determina expresia atitudinii
si preferintelor fatd de productia legumicola ecologica (tabelul 3.37). Rezulta in
mod evident din datele prezentate in tabel ca persoanele cu un grad de instruire
mai ridicat sunt Intrutotul de acord sau sunt de acord, in cea mai mare proportie
cu productia ecologica de legume. In acelasi timp, trebuie luate in consideratie si
atitudinea si preferintele a celorlalte categorii profesionale, deoarece in cea mai
mare parte raspunsurile acestora sunt pe aceeasi directie, adica sunt de acord in
mare parte cu productia ecologica de legume.

Testarea cunostintelor respondentilor in functie de gradul lor de instruire
fatd de modul de etichetare si marcare, releva faptul ca persoanele cu studii
superioare precum si cele cu studii medii sunt cele care cunosc cel mai bine
modul de etichetare/marcare. Totusi trebuie remarcat ca, in general raspunsurile
lor releva cunostinte slabe (necorespunzatoare). Acest fapt nu reflectd o lipsa de
interes sau un nivel intelectual scazut ci, mai degraba, o lipsa a actiunii de
promovare din partea comerciantilor.

Din datele prezentate in tabelul 3.39 rezulta ca indiferent de grupa de
venit, cei mai multi dintre respondenti consuma cu o frecventa ridicata legume
proaspete. Acest fapt este deosebit de semnificativ, deoarece se pune in evidenta
ca acest consum nu depinde strict de venitul net si, de asemenea, poate releva ca
legumele proaspete sunt usor disponibile pentru populatie.

Importanta si interactiunea dintre expresia atitudinii i preferintei si grupa
de venit a respondentilor este prezentatd in tabelul 3.40. Din tabel rezulta ca,
indiferent de valoarea procentelor pentru diferite tipuri de produs si diferite
grupuri de venit, in general cele mai mari valori sunt crescatoare de la raspunsul
,»hu sunt de acord”. Este, astfel, evident faptul ca indiferent de venit, majoritatea
respondentilor au o atitudine favorabila fata de productia legumicold ecologica
si preferd legumele romanesti ecologice.
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Tabelul 3.39

Frecventa raspunsurilor in cazul interactiunii: in ce grupd de venit net (lei) va incadrati ? x Cat de des consumati legume proaspete ?

Cat de des consumati legume proaspete ?

Intrebarea O data sau de mai De 4-5 ori pe De 2-3 ori pe O data pe Mai putin de o data

multe ori pe zi saptdmand saptdmana saptdmand pe saptdmana

V.. V. V.a. V.. V.. V.. V.a. V.. V.a. V.

In ce grupa de pana la 400 212 9,4 194 8,6 176 7,8 36 1,6 10 0,4

venit net (lei) va

incadrati ? 400 — 800 274 12,1 284 12,6 236 10,5 28 1,2 10 0,4
800 — 1200 158 7,0 134 5,9 86 3,8 10 0,4 1 0

1200 — 2000 130 5.8 84 3.7 45 1,9 4 0,2 8 0,4
peste 2000 54 2,4 50 2,2 29 1,3 3 0,1 1 0

Total 827 36,6 746 33,1 572 25,3 81 3,6 30 1,3

V.a.- valoare absolutd (numar)
V.r. — valoare relativa (%)
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Frecventa raspunsurilor de atitudine si preferinta functie de venitul respondentilor

Tabelul 3.40.

In ce grupa de venit net (lei) va incadrati ? Total
Intrebarea pana la 400 400 — 800 800 — 1200 1200 — 2000 Peste 2000
V.a V.. V.a V.r. V.a V. V.a V.. V.a V.
Legumele proaspete Sunt intru totul 85 38 146 6,5 70 3,1 57 2,5 37 1,6 395
sunt produse alimentare | de acord
usor de procurat. Sunt 372 16,5 476 21,1 241 10,7 156 6,9 76 3,4 1321
de acord
Sunt 93 4,1 85 3,8 39 1,7 28 1,2 15 0,7 260
nesigur
Nu sunt 73 3.2 98 4,3 38 1,7 26 1,2 8 0,4 243
de acord
Nu sunt deloc 5 0,2 27 1,2 1 0 4 0,2 1 0 38
de acord
Legumele din import | Sunt intru totul 90 3,9 139 6,2 84 3,7 69 3,1 39 1,7 421
completeaza piatain | de acord
extrasezon Sunt 352 | 156 | 470 | 208 | 221 9,8 146 6,5 79 35 1268
de acord
Sunt 152 6,7 148 6,6 55 2,4 30 1,3 13 0,6 398
nesigur
Nu sunt 33 1,5 67 2,9 27 1,2 24 1,1 5 0,2 156
de acord
Nu sunt deloc 1 0 8 0,4 2 0,1 2 0,1 1 0 14
de acord
As aprecia o ambalare | Sunt intru totul 106 4,7 172 7,6 94 42 82 3,6 49 2,2 503
si 0 prezentare de acord
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superioara a Sunt 363 16,1 503 22,3 257 11,2 150 6,6 74 33 1347
sortimentului de legume | de acord
Sunt 121 5,4 105 4,7 23 1,0 23 1,0 11 0,5 283
nesigur
Nu sunt 37 1,6 49 2.2 13 0,6 15 0,7 2 0,1 116
de acord
Nu sunt deloc 1 0 3 0,1 2 0,1 1 0 1 0 8
de acord
Pretul legumelor Sunt Intru totul 146 6,5 182 8,1 95 42 80 3,5 44 1,9 547
depinde de calitatea lor. | de acord
Sunt 324 14,4 460 20,4 215 9,5 132 5,8 66 2,9 1197
de acord
Sunt 99 4,4 87 3,9 40 1,8 35 1,6 17 0,8 278
nesigur
Nu sunt 55 2,4 98 4,3 37 1,6 22 0,9 9 0,4 221
de acord
Nu sunt deloc 4 0,2 5 0,2 2 0,1 2 0,1 1 0 14
de acord
Ma ingrijoreaza nivelul | Sunt Intru totul 161 7,1 277 12,3 156 6,9 142 6,3 71 3,1 807
de pesticide (produse | de acord
chimice) din legume =g ¢ 299 | 132 | 432 | 190 | 196 | 87 | 109 | 48 | 53 | 23 | 1089
de acord
Sunt 151 6,7 94 4,2 25 1,1 16 0,7 10 0,4 296
nesigur
Nu sunt 14 0,6 22 0,9 9 0,4 3 0,1 3 0,1 51
de acord
Nu sunt deloc 3 0,1 7 0,3 3 0,1 1 0 0 0 14
de acord
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Cred ca nivelul de | Suntintru totul 167 7,4 265 11,7 137 6,1 105 4,7 56 2,5 730
pesticide (produse | de acord
chimice) al legumelor =g/ 227 | 100 | 313 | 139 | 152 | 67 | 9 | 41 | 49 | 22 | 834
din import e mai mare. d
e acord
Sunt 210 9,3 211 9,3 80 3,5 63 2,8 28 1,2 592
nesigur
Nu sunt 21 0,9 40 1,8 17 0,8 10 0,4 4 0,2 92
de acord
Nu sunt deloc 3 0,1 3 0,1 3 0,1 0 0 0 0 9
de acord
Nu cunosc care este | Sunt intru totul 34 1,5 45 1,9 19 0,8 17 0,8 3 0,1 118
diferenta dintre | de acord
produsele  legumicole =g /¢ 134 59 | 200 8,9 79 3,5 43 1,9 30 13 436
obtinute in mod
UL . de acord
obignuit si cele obtinute
prin mijloace ecologice, | Sunt 318 14,1 309 13,7 106 4.7 77 3.4 37 1,6 847
organice sau biologice. | nesigur
Nu sunt 116 5,1 231 10,2 141 6,2 88 3,9 40 1,8 616
de acord
Nu sunt deloc 26 1,2 47 2,1 44 1,9 46 2,0 27 1,2 190
de acord
As cumpara legume Sunt intru totul 150 6,6 231 10,2 144 6,4 124 5,5 59 2,6 708
obtinute ecologic. de acord
Sunt 342 15,2 487 21,6 218 9,7 135 5,9 70 3,1 1252
de acord
Sunt 116 5,1 85 3,8 20 0,9 9 0,4 7 0,3 237
nesigur
Nu sunt 18 0,8 25 1,1 7 0,3 3 0,1 1 0 54
de acord
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Nu sunt deloc 2 0,1 4 0,2 0 0 0 0 0 0 6
de acord
Ati accepta sa Sunt intru totul 73 3,2 116 5,1 106 4,7 84 3,7 49 2,2 428
cumparati legume de acord
ccologice chiar daca =g 283 | 125 | 419 | 186 | 210 | 93 | 147 | 65 | 71 31 | 1130
sunt mai scumpe? de acord
Sunt 188 8,3 216 9,6 57 2,5 37 1,6 12 0,5 510
nesigur
Nu sunt 68 3,0 65 2,9 13 0,6 3 0,1 4 0,2 153
de acord
Nu sunt deloc 16 0,7 16 0,7 3 0,1 0 0 1 0 36
de acord
Credeti ca ar fi necesar | Sunt intru totul 225 9,9 279 12,4 158 7,0 114 5,1 64 2,8 840
ca statul sa sprijine de acord
productia de legume =g/ ¢ 300 | 133 | 445 | 197 | 199 | 88 | 139 | 62 | 6 | 27 | 1145
ecologica
de acord
Sunt 83 3,7 86 3,8 23 1,0 15 0,7 10 0,4 217
nesigur
Nu sunt 19 0,8 17 0,8 5 0,2 2 0,1 1 0 44
de acord
Nu sunt deloc 1 0 5 0,2 4 0,2 1 0 0 0 11
de acord
Nu cumpdr produse Sunt intru totul 40 1,8 30 1,3 15 0,7 7 0,3 3 0,1 95
ecologice pentru cd sunt | de acord
prea scumpe. Sunt 152 6,7 182 8,1 52 23 38 1,7 21 0,9 445
de acord
Sunt 226 10,0 264 11,7 92 4,1 64 2,8 24 1,1 670
nesigur
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Nu sunt 185 308 193 124 64 874
de acord
Nu sunt deloc 25 48 37 38 25 173

de acord
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Capitolul 4. CONCLUZII GENERALE

Cercetarile realizate corespunzdtor planului de realizare a proiectului
pentru Etapa I11/2007 —“Studiul atitudinii si preferintelor” au scos in evidenta
urmatoarele concluzii, structurate pe cele trei capitole.

4.1. Referitor la obiectivele proiectului si ale fazei:

» Au fost propuse spre realizare obiectivele planificate in planul de
realizare, corespunzator etapei [11/2007 si respectiv, activitdtilor prevazute
studiul atitudinii si preferintelor consumatorilor fatd de productia
legumicold ecologica din Regiunea de Nord-Est a Romaniei;

» Activitatile planificate corespund planului de realizare pentru aceastd
etapd, avandu-se in vedere elaborarea chestionarului pentru intervievare,
validarea acestuia si stabilirea modului cum va avea loc interviul, precum
st realizarea interviului pentru atitudine si preferinte si prelucrarea datelor
folosind soft-ul SPPS-12.

4.2. Referitor la activitatea de elaborare a chestionarului, validarea
chestionarului si modul de intervievare:

» A fost elaborat un model de chestionar, corespunzator scopului propus,
care cuprinde 42 de intrebari din care 13 fac referire la gruparea socio-
profesionald a respondentilor, 1ar 29 de intrebari au ca scop relevarea
atitudinii si preferintelor.

» Continutul chestionarului are urmatoarea structura:

- Intrebari prin care respondentii sunt grupati in functie de sex, varsta,
venit mediu, numar de copii in familie, numar de membri In familie,
domiciliul in mediul rural sau urban s.a;

- Principalele intrebari care definesc atitudinea fatd de productia
legumicola ecologica fac referire la opinia fatd de legumele roméanesti,
legumele strdine, legumele obtinute 1n sistem industrial sau familial,
legumele ecologice, legumele obtinute prin inginerie geneticda, modul
de ambalare si prezentare s.a.;

- Principalele intrebari care definesc preferintele fac referire Ia
consumul de legume zilnic §i saptdmanal, la ritmul de consum de
legume, legume produse de particulari si de fermieri, legume ecologice
si legume de tip industrial, legume romanesti si legume din import s.a.

» Modul de intervievare a fost stabilit cel direct prin operatori, prin
metoda “fatd in fatd”;

» Validarea chestionarului a fost realizata cu un grup de sondaj relativ
uniform; variatiile de raspuns au demonstrat ca riscul erorilor este
relativ mic, iar marja de eroare se incadreaza in limite normale.
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4.3. Referitor la studiul efectiv atitudinii si preferintelor au reiesit trei
categorii de concluzii:
1) despre gruparea socio-profesionald a respondentilor;
1)  despre atitudinea si preferinta intervievatelor
111) despre interactiunea expresiei atitudinii si preferintei cu criteriile ce
determina gruparea socio-profesionald a celor participanti la interviu.

1) Gruparea socio-profesionald a pus in evidentd urmatoarea structurd a
respondentilor (total 2257): 47% barbati si 33% femei; 41% din mediu rural si
59% din mediul urban; 15% cu varste intre 18-25 ani; 38% cu varste de 26-40
ani; 38% cu varste de 41-65 ani si 9% peste 65 ani; circa 60% cu 1-3 membri in
familie, 39% cu 4-6 membri in familie; 15% pana la 8 clase, 25% cu 10 clase,
28% cu pregatire medie, 32% cu studii superioare; 28% cu venit de pani la 400
lei/luna, 37% cu venit de 400-800 lei/luna, 17% cu venit de 800-1200 lei/luna,
12% cu venit de 1200-2000 lei/lund s1 6% cu peste 2000 lei/lund; 75% casatoriti,
17% necasatoriti; 58% cu copii, 42% fara copii s.a.

i1) Referitor la oreferinte cei mai multi respondenti preferd sa consume
legume proaspete, intr-o rata zilnicd pe saptamana, prefera legumele romanesti,
prefera legumele ecologice, nu agreeazd legumele obtinute prin inginerie
genetica s.a.

Referitor la atitudini cei mai multi respondenti sustin dezvoltarea
legumiculturii ecologice romanesti, statul trebuie sa sprijine productia ecologica,
creed cd legumele de la particulari si cele din ferme sunt de aceeasi calitate,
legumele din import asigurd mai ales consumul in extrasezon; cei mai multi din
respondenti considera ca nivelul de pesticide din produsele legumicole este prea
ridicat si cd soiurile obtinute prin inginerie genetica nu trebuie admise in cultura
s.a.

ii1) Referitor la interactiune raspunsurile privind atitudinea si preferinta cu
criteriile de gruparea socio-profesionald sunt doua serii de situatii: a) cand exista
interactiune, atitudinea si preferinta sunt influentate de locul de domiciliu, de
venit, de nivelul de educatie, de numarul membrilor in familie si b) cand
atitudinea si preferintele nu sunt influentate de varsta, sex, profesie s.a.
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