REZUMAT

Optiunile fundamentale ale agriculturii romanesti in aceastd perioada sunt reforma si
adaptarea la structurile si normele agricole ale Uniunii Europene. Obiectivele cele mai
importante vizeaza cresterea productiei si a productivitatii agricole in vederea formarii unei piete
deschise si competitive. Resursele naturale si potentialul uman de care dispune, o anumita baza
materiala §i experientd organizationald se constituie in avantaje comparative care pot asigura
cresterea productiei agricole si acoperirea necesarului de hrand pentru intreaga populatie in
vederea cresterii bunastarii.

Aparitia schimbului de bunuri si evolutia acestuia a dat nastere la piatd. Piata si procesele
pe piatd se vor sfarsi odata cu sfarsitul omenirii. Asadar in lucrarea de fatd am avut drept scop sa
demonstrez marea importantd a pietei cartofului in zona de nord a Moldovei din Romania
precum si strategiile producdtorului de cartof in sensul eficientizarii productiei si identificarea
celor mai potrivite parghii pentru a face fatd concurentei. Piata este locul intdlnirii a ofertei
vanzatorilor si cererii consumatorilor, a confruntarii dintre ele. In mecanismul de functionare a
unei economii moderne, piata ocupa un loc esential determinand intr-o proportie Insemnata
deciziile s1 comportamentele agentilor economici. Deci, pe piata se reflectd raporturile reale
dintre productie si consum, prin intermediul categoriilor relative de cerere si ofertd si a
categoriilor de pret.

Studiile de piata constituie o preocupare permanenta a agentilor economici, intrucat atat
producdtorul agricol, cit si intermediarul sunt obligati si interesati sd cunoascd permanent
evolutia pietei.

Problema alimentara a constituit si constituie in continuare o preocupare majora,
atat la nivel national, cat si la nivel mondial, vizand in principal solutionarea cat mai
eficace a raportului dintre resurse si necesitatile de consum.

La orice popor, de-a lungul existentei si pe parcursul dezvoltdrii lui, s-au instalat,
mai mult sau mai putin durabil, traditii, obiceiuri si deprinderi alimentare, care continud

si vor continua sd joace un rol predominant in nutritia populatiei respective, chiar si sub



impactul afirmarii principiilor moderne ale alimentatiei, bazate pe caracterul stiintific si
rational al acesteia.

Datorita valorii nutritive, cartoful reprezintd un aliment de baza, fiind considerat, pe
buna dreptate "a doua paine", fiind solicitat sa participe in cantitdti din ce in ce mai mari in hrana
populatiei. Ca urmare a importantei ce se acordd imbunatatirii structurii alimentatiei populatiei
pe plan mondial, s-a ajuns la concluzia ca indicatorii consumului de cartof, carne, lapte, oua,
unt etc. calculati pe locuitor, constituie alaturi de cei ai consumului de energie electrica, metal,
carbune, tesaturi etc. indicatori importanti in aprecierea standardului de viatd al populatiei unei
tari.

Scopul lucrarii este acela de a determina impactul pe care il are schimbarile pietei in zona
de nord a Moldovei, ca urmare a integrarii Romaniei in UE, si elaborarea unor propuneri de
reorientare a cultivatorului de cartof pe baza criteriilor actuale europene, reiesite din studiul
realizat, adaptate la realitdtile perioadei de tranzitie din Romania si a noilor orientéri de integrare
in structurile U.E.

In cadrul tezei de doctorat s-au prezentat nevoi de consum pentru principalele produse
agroalimentare, norme minime de consum si raportate la U.E., autoconsumul, structura
populatiei, care determind o cunoagtere cat mai exactd a problemelor cu care se confruntad piata
produselor agroalimentare din zona de nord a Moldovei.

La baza studiului std principiul metodologic al abordarii complexe si sistemice a
conceptelor economice contemporane.

Reperul teoretic al lucrarii il constituie lucrarile fundamentale in domeniul marketingului,
ale cercetatorilor de renume mondial M. Porter, P. Drucker, Ph. Kotler, T. Levitt, si
cercetatorilor romani care au publicatii referitoare la problematica lucrarii M. Constantin,
C.Florescu, O. Nicolescu, V. Balaure, I. Catoiu, L. Anghel, N. Teodorescu, P. Stanciu,
C. Criveanu, Gr. Belostecinic, D. Moldovanu.

Drept obiectiv de baza al lucrarii propuse pentru sustinere serveste elaborarea
masurilor de crestere a performantelor producétorului de cartofi in scopul asigurarii dezvoltarii
durabile a acestora, incluzand directiile de eficientizare a activitatii tuturor participantilor lantului
de producere a cartofilor, de prelucrare a acestora, de fabricare a productiei finite si de
comercializare a acesteia pe baza implementarii marketingului. Necesitatea elabordrii acestei

lucrari se regaseste in cunoagterea cat mai amanuntitd a nevoilor de consum a acestui produs de



bazd care este cartoful, fiind bine stiut ca acesta reprezinta unul dintre cele mai importante
produse in alimentatia populatiei din nordul tarii. Totodatd, se urmareste o cunoastere cat mai
buna a zonei alese pentru cercetare (Suceava), vestitd pentru bogatiile sale cum ar fi: “aurul
verde”, celebrele manastiri din nordul Bucovinei si nu 1n ultimul rand, una dintre cele mai vechi
indeletniciri ale populatiei rurale i anume cultivarea terenurilor agricole.

Productia de cartof, in Romania, a scdzut substantial dupa 1990, datorata, pe de
o parte, scaderii interesului cultivatorilor pentru aceastd culturd si scdderea productiei pe
unitate de suprafatd, a productiei obtinute.

Scaderea interesului producatorilor s-a datorat, pe de o parte, cheltuielilor mari de
infiintare i Intretinere a culturii cartofului in conditii in care cultivatorii de cartof (80% dintre
acestia cultivand sub 1 — 2 ha), nu au forta financiard pentru aceste culturi, ele fiind nlocuite cu
cereale. Pe de altd parte, cartoful a fost inlocuit ca materie primd in industria spirtului si
amidonului, cu cereale, desi calitatea produselor obtinute din cartof este de calitate superioara,
costul obtinut prin prelucrarea cerealelor este mult mai redus. De asemenea, s-a renuntat,
in mare masura, la folosirea cartofului furajer in hrana animalelor, fiind mai eficient, ca acesta
sa fie inlocuit cu cereale.

Cu toate impedimentele si problemele care au aparut, cultura cartofului s-a mentinut si se
mentine o culturd rentabild §i incd se pot obtine profituri substantiale la hectar. Majoritatea
producatorilor mici de cartof (cu suprafete cultivate pana la 2 ha), au inteles ca nu pot face
fatd pietei si concurentei, cultivand cartof pe suprafete mici, de aceea, o parte dintre ei s-au
grupat in diferite forme de asociere marind suprafata cultivata cu cartof. Nici nu este eficient ca
un producdtor de cartof sa achizitioneze toatd gama de masini si utilaje necesare producerii
cartofului, daca suprafata cultivatd nu este de cel putin 50 de hectare.

Organizarea unui sistem de distributie s$i depozitare bine proiectat permite
pastrarea cartofului in conditii corespunzdtoare, evitd pierderi in timpul pastrarii §i asigura
produse de calitate, scoase pe piatd in perioada de iarnd - primavara, cind consumul in
randul populatiei este mai ridicat.

Producerea de cartofi depinde de un sir de factori care activeaza pe filiera agricola. Astfel,
sistemul productiv este reprezentat de producatorii individuali, gospodarii nespecializate in
producerea cartofilor, firme specializate, gospodarii familiale si asociatii familiale.

Teza de doctorat este structuratd pe doud parti: prima parte prezintd intr-un capitol

»Stadiul cunoagterii In domeniu”, partea a Il-a prezintd in 3 capitole metodele utilizate in
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derularea cercetarilor aferente intocmirii tezei de doctorat i analiza rezultatelor proprii obtinute
din cercetare.

In primul capitol ’Studiu bibliografic din tara si strainitate in domeniul strategiilor
de marketing in producerea, promovarea si valorificarea cartofului” s-au analizat cercetarile
din literatura de specialitate in domeniul marketingului cartofului, dar si din domeniul
managementului, prin avantajele comparative care pot asigura cresterea productiei agricole si
acoperirea necesarului de hrana.

In cadrul celui de-al Il-lea capitol este prezentati necesitatea, scopul, obiectivele
cercetarii si metodologia de cercetare care cuprinde atat etapele de cercetare, cat si metodele si
procedeele utilizate in activitatea de cercetare. Au fost utilizate urmatoarele metode: monografia,
metoda inductiv-deductiva, metoda comparatiei, metoda divizarii, metoda substitutiilor in lant,
metoda grafica, metoda corelatiilor, programarea liniara.

In capitolul al treilea se prezinti ,,Conditiile naturale si social economice ale zonei
cercetate”.

Studiul conditiilor naturale din zona cercetatid a avut ca scop evaluarea gradului de
favorabilitate pentru cultivarea cartofului in vederea asigurarii cererii de consum si a
disponibilitétilor pentru valorificarea pe piata interna sau externa.

Analiza zonalitatii si a repartizirii teritoriale a culturii cartofului in zona de nord a
Moldovei a scos in evidenta o serie de fenomene dintre care mentionam:

» cresterea exagerata a ponderii cartofului in cadrul terenului arabil cultivat;

» existenta unui numar mare de producatori, care cultiva cartof pe suprafete foarte mici
si care au practicat si folosesc si in prezent tehnologii traditionale, neperformante, care au condus
la instabilitatea productiei, generata de randamente scdzute si inconstante la unitatea de
suprafata;

» inexistenta unui cadru organizat privind sistemul de distributie si valorificare a
cartofului;

» utilizarea unui management de rutind, neperformant;

» inexistenta unor proiecte sau programe de implementare a marketingului agrar, cu
deosebire a marketingului cartofului etc.

Problematica abordata in detaliu in cadrul capitolului IV a avut drept scop cunoasterea

evolutiei principalilor indicatori tehnico-economici privind aspectele ce caracterizeaza



marketingul cartofului (cerere, ofertd, consum, import, export, stocuri, preturi etc.) la nivel
mondial, In Uniunea Europeana si in Romania .

De asemenea, pentru a evidentia evolutia principalilor indicatori tehnico-economici
realizati In perioada 2007-2010 la principalele soiuri de cartof s-au utilizat mai multi indicatori,
dintre care mentiondm : structura fondului funciar pe categorii de folosinta, structura terenului
arabil pe grupe de culturi; structura suprafetei cultivate cu cartof pe soiuri; productia medie la
hectar §i productia totala, costul unitar si preturile medii de vanzare la cartof.

Capitolul V al lucrarii abordeaza aspecte teoretice si practice privind marketingul
strategic, particularitdtile si eficienta economica a productiei de cartof. Am prezentat in termeni
generali rolul strategiei de marketing pentru atingerea obiectivelor firmei; locul strategiei de
piata in cadrul politicii de marketing; tipologia strategiilor de marketing si, nu in ultimul rand,
insemnatatea mixului de marketing, concretizarea strategiei de marketing.

De asemenea, am analizat problematica oportunitatilor si amenintarilor prezente pe piata
cartofului prin prisma analizei diagnostic a zonei cercetate, faicand legétura intre studiul pietei si
strategiile de marketing.

Lucrarea de fata abordeaza aspecte legate de optimizarea culturii de cartof pe soiuri din
zona de nord a Moldovei avand ca scop cunoasterea cerintelor pe care le ridica aceasta cultura in
vederea identificérii cailor de utilizare optimd a factorilor de productie si de rationalizare a
tehnicilor de cultura, in aceastd microzona a Moldovei.

Prin concluziile si propunerile formulate in capitolul VI, lucrarea constituie o sursa de
informatii atat pentru specialistii din domeniu, cat si pentru micii producatori agricoli care doresc
sd-si modernizeze cultura cartofului §i sd practice o agriculturd cu caracter comercial in vederea

cresterii eficientei economice.



